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ISE-NEWS: AV- UND MEDIENTECHNIK IN BARCELONA | IDD: INTERIOR  
DESIGN IN KÖLN | ROBOTIC UND KI IM BÜRO | LOGISTIK UND KEP-DIENSTE

Mediadaten 2026



  1   Kurzcharakteristik WLLnews: 
Mit der Ausgabe Januar 2026 sind die bis Ende 2025 eigenständigen 
Fachmagazine BusinessPartner PBS und C.ebra in der Publikation  
WLLnews zusammengeführt worden. Das gebündelte redaktionelle 
Know-how aus Handel und Einkauf fließt seither in das gemeinsame  
Magazin sowie in die Online-Plattform wll.news ein.

 WLLnews – der Hub für Working, Learning, Living.
  Das Magazin richtet sich an Einkauf, Handel und Industrie und liefert  

relevantes Wissen rund um die moderne Büro- und Arbeitswelt.
  Die Themen reichen von Handel und Beschaffung über Bürotechnik,  

Büroeinrichtung und Bürobedarf bis hin zu Schwerpunkten wie Digitali-
sierung, Enterprise Content Management, Künstliche Intelligenz,  
Hybrides Arbeiten, New Work, Nachhaltigkeit, Gesundheit, Wellbeing 
und Design.

  WLLnews adressiert die gesamte Bürowirtschaft: Industrie und Distribution 
ebenso wie den B2B-Handel sowie Dienstleister aus der Einrichtungs-, 
AV-, IT- und PBS-Branche. Hinzu kommen Einkaufsverantwortliche und 
kaufmännische Entscheider aus Unternehmen und öffentlicher Verwaltung, 
Nachhaltigkeitsbeauftragte, Facility Manager sowie Unternehmensberater.

  Als zentrale Informations- und Kommunikationsplattform versteht sich 
WLLnews als Netzwerk zwischen Industrie, Lieferanten, Distribution, 
Handel und einkaufenden Unternehmen, Behörden und Institutionen. Im 
Mittelpunkt steht eine kompetente und praxisorientierte Berichterstattung 
über Marktveränderungen, Trends und die daraus entstehenden Potenziale 
entlang aller Wertschöpfungsstufen.

  Die achtmal jährlich erscheinende Print-Ausgabe wird durch ein um-
fassendes, tagesaktuelles Online-Angebot auf www.wll.news ergänzt. 
Wöchentliche Newsletter für B2B-Handel und Einkauf runden das Infor-
mationsangebot ab.

  2 Erscheinungsweise:

  3 Jahrgang/Jahr:

  4 Auflage:

siehe Termin- und Themenplan
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Leserzielgruppenanalyse nach Regionen

 Deutschland 89 %
 Schweiz 5 %
 Österreich 4 %
 Sonstige 2 %

89%

5%

4%

2%

Leserzielgruppenanalyse nach Zielgruppen in %

Handel  

34%

87 %

2 %

3 %

8 %

 davon Handel 87 %
  davon Großhandel/Distribution 2 %
 davon Dienstleister 3 %
    davon Messen/Verbände/ 
Agenturen/Sonstige 8 %

  davon Behörden/Öffentliche 

Verwaltung/sonstige Institutionen 43 %
  davon HBV/Dienstleister 30 %
 Produktion/Industrie 19 %
  Sonstige 8 %

Handel  

34 %

43%

19%

8%30%

Einkauf 

66%



Ausgabe Termine Sonderthemen Messen

01/2026 
Januar

ET:  26.01.2026 
DU:  05.01.2026
RS/BS:  12.12.2025

ISE-News: AV- und Medientechnik  
Robotic + KI im Büro 
Interior Design
Leasing, Finanzierung, Miete

Vorschau AMBIENTE 
Vorschau ISE
Vorschau didacta
Vorschau Light + Building

02/2026 
März

ET:  09.03.2026 
DU:  16.02.2026
RS/BS:  04.02.2026

Collaboration + Conferencing
New Work/New Tools
Akustiklösungen + Raumteiler
Input/Output/Workflow
Werbeartikel

Nachlese AMBIENTE I 
Nachlese ISE
Vorschau Interclean
Vorschau Internorga

03/2026 
April

ET:  24.04.2026 
DU:  01.04.2026
RS/BS: 26.03.2026

Education/Digitale Bildung
Hygiene und Reinigung
Office Break: Catering/Kaffee/Küche/Wasser/Snacks/Vending
IT-Arbeitsplatz: IT-Peripherie/Notebooks, SFF + PCs 
Sonderteil: Kantine, Workcafé, Outdoor, Garten

Vorschau LEARNTEC /  
New Work Evolution
Nachlese Internorga 
Nachlese AMBIENTE II

Mit Sonderheft
Buchungsschluss: 05.03.2026 
Redaktionsschluss: 16.03.2026 „Nachhaltigkeit in der Bürowirtschaft“

04/2026 
Juni

ET:  08.06.2026 
DU:  13.05.2026
RS/BS:  30.04.2026

Wellbeing + Employer Branding
Displays/Monitore/Signage
Hybrid Work/Homeoffice
Lounge + Empfang
Luxus + Lifestyle im Büro

Nachlese LEARNTEC /  
New Work Evolution

05/2026 
Juli

ET:  22.07.2026 
DU:  01.07.2026
RS/BS:  19.06.2026

Telekommunikation + UCC
Printing + Supplies
Digitale Tools/Trends im Einkauf
Stilvoll arbeiten/Design im Büro
(Einrichtung, Schreibgeräte, Accessoires ) 
Remote Work/Mobiles Arbeiten
Sonderteil: KEP- und Logistikdienstleistungen

06/2026 
August

ET: 31.08.2026 
DU:  10.08.2026
RS/BS:  29.07.2026

Scan + ECM  
Datensicherheit  
Office Papiere + Geschäftsausstattung 
Hygiene + Gesundheit
Verpacken + Versenden

Vorschau IFA
Vorschau INFORM

07/2026 
Oktober

ET: 16.10.2026 
DU:  25.09.2026
RS/BS:  15.09.2026

Schöner Arbeiten/Accessoires und mehr
Printing + Solutions
Business-Software: ERP, CRM & Co.  
Lichtlösungen
Büro + Einrichtung

Vorschau ORGATEC

08/2026 
Dezember

ET: 07.12.2026 
DU:  16.11.2026
RS/BS:  04.11.2026

Informations- und Dokumentenmanagement 
Leasing/Finanzierung /Miete
Catering/Kaffee/Küche/Wasser/Snacks/Vending
Mobilität (Geschäftsreisen/Fuhrpark)
Nachhaltigkeit /CSR

Nachlese Orgatec

Termin- und Themenplan

Termin- und Themenplan 
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ET = Erscheinungstermin   DU = Druckunterlagenschluss   RS/BS = Redaktionsschluss/Buchungsschluss 
Aktuelle, hier nicht aufgeführte Themen finden Sie im Internet unter www.wll.news Änderungen vorbehalten
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Unsere AGBs 
finden Sie unter

Feste Rubriken

Top-Thema 

Einkauf 

Handel + Großhandel

E-Commerce 

Markt + Studien 

Workplaces (Praxis) 

Office-Tech + IT-Solutions 

Bürowelten (Einrichtung)

Office Essentials



  1 Zeitschriftenformat: 
 Satzspiegel:

  2 Druck- und 
 Bindeverfahren, 
 Druckunterlagen: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3 Termine: 
 
 

DIN A4 (210 mm x 297 mm) 
170 mm x 230 mm 
2 Spalten je 82 mm breit

Bogen-Offsetdruck (Rückendrathheftung) 
Programme: Adobe Creative Suite  
Dateiformate: Logos, Bilder und Grafiken: EPS  
oder TIFF (unkomprimiert, CMYK-Modus),  
Auflösung: Farb- und s/w-Bilder 300 dpi,  
Strich 1200 dpi, gerasterte Motive mit Schrift  
mind. 500 dpi 
Dokumente: PDF Adobe 1.4, EPS (druckoptimiert, 
Bilder und Schriften eingebunden), TIFF,  
Druckprofil: ISO Coated v2 (ECI), Bogenoffset  
Datenübermittlung:  
E-Mail: ulrike.noethe@wll.news  
Techn. Abwicklung: Tel. 0611 36098-235,-266,-282

siehe Termin- und Themenplan 
Erscheinungsweise monatlich,  
Zusammenlegung von Heften vorbehalten 
 

7 Zuschläge:

 

 
8 Sonderwerbe - 
 formen:

 
9 Rabatte: 
 
 
 
 
 
10 Einhefter:

11 Beilagen:  
 
 
 
 
 
 

12 Produktmuster: 
 
13 Lieferanschrift für 
 Positionen 
 11 und 12:

Vorzugsplatzierungen: 

2. Umschlagseite: 20 % Zuschlag 
Verbindliche Platzierungsvorgabe: 20 % Zuschlag
 
Preis Titelseiten-Kombination und weitere  
Sonderwerbeformen auf Anfrage

 
Nach Mal- bzw. Mengenstaffel für gleiche Formate 
bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres 
3  Anzeigen =    5% Rabatt 
6  Anzeigen =  10% Rabatt 
8  Anzeigen =  15% Rabatt 
 
auf Anfrage

Gesamtauflage:  
bis 25g: € 450,– per Tausend (€ 2.250,–)  
inkl. Postgebühren 
weitere Grammaturen auf Anfrage 
Größe maximal 200 mm x 280 mm,  
Anliefermenge (inkl. Zuschuss) 5.100 Exemplare 
Aufpreis für Belegung von Teilauflagen: 40 %  
mit einer Mindestauflage von 2.500 Exemplaren

Preis auf Anfrage 
 
A&O GmbH 
Bezeichnung von Beilage/Einhefter/Produktmuster – 
Titel und gebuchte Ausgabe 
Elisabeth-Selbert-Str. 5 
63110 Rodgau

Anzeigen-Preisliste Nr. 3 

gültig ab 01.01.2026
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4 Verlag: 
 
 
 
 
 
 
 
5 Zahlungs- 
 bedingungen: 
 
 
 Bank verbindungen: 
 
 
 
 

Verlag Chmielorz GmbH 
Postfach 22 29, 65012 Wiesbaden 
Marktplatz 13, 65183 Wiesbaden 
Tel. 0611 36098-270 
Fax 0611 36098-113 
E-Mail: torsten.wessel@wll.news 
www.wll.news 
 
zahlbar nach Rechnungserhalt,  
Agentur-Provision 15 % 
Ust.-Ident-Nr. DE 11 3885 161 
 
Postbank, Niederlassung Frankfurt 
IBAN: DE18 5001 0060 0188 9706 01 
BIC: PBNKDEFFXXX 
Nassauische Sparkasse Wiesbaden  
IBAN: DE48 5105 0015 0111 1030 11 
BIC: NASSDE55XXX
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6 Anzeigenformate und Preise: (zuzüglich der jeweils gültigen Mehrwertsteuer), Agenturprovision 15%

Anzeigenformate jeweils Breite x Höhe zzgl. 3 mm Beschnitt  
je Anschnittkante bei Anschnittformaten (Auswahl)

1/1 Seite, Anschnitt  
210 mm x 297 mm

Juniorpage, Anschnitt
135 mm x 191 mm

1/2 Seite, Anschnitt 
105 mm x 297 mm

1/3 Seite, Anschnitt 
210 mm x 99 mm

1/3 Seite, Anschnitt 
75 mm x 297 mm

1/4 Seite, Anschnitt 
210 mm x 74 mm

1/2 Seite, Anschnitt 
210 mm x 148 mm

1/8 Seite quer, Anschnitt 
210 mm x 37 mm

Format 
in mm

Breite x Höhe in mm im Anschnitt 
zzgl. 3 mm Beschnitt je Anschnittkante

4-farbig 
4c

1/1  210 x 297 4.900,–

Juniorpage  135 x 191 3.200,–

1/2  210 x 148 
 105 x 297 2.700,–

1/3  210 x 99 
 75 x 297 1.800,–

1/4  210 x 74 1.400,–

1/8  210 x 37 800,–

Mehr Präsenz, mehr Wirkung – weniger Kosten!

Mit unserer „3 für 2“-Anzeigenaktion bieten wir Ihnen  
von jetzt bis Ende April 2026 die perfekte Gelegenheit,  
Ihre Markenbotschaft über das ganze Jahr hinweg in  
WLLnews zu platzieren – und dabei richtig zu sparen:

Schalten Sie drei Anzeigen – und zahlen Sie nur zwei!

Profitieren Sie von der starken Reichweite und crossmedialen 
Präsenz von WLLnews in Print und Online. Unser Magazin 
erreicht Einkäufer, Entscheider und Fachhändler aus den 
Bereichen Büro, IT, AV und New Work – genau dort, wo  
über Produkte und Lösungen für das moderne Arbeitsumfeld 
entschieden wird.

Nutzen Sie diese Sonderaktion, um Ihre Sichtbarkeit 
2025/26 gezielt auszubauen, neue Kundenkontakte zu  
gewinnen und Ihr Budget effizient einzusetzen.

Aktionszeitraum: buchbar ab sofort bis 30. April 2026 
Jetzt informieren und sichern: 
Torsten Wessel, Leitung Media Sales 
Tel. 0611 36098-270 | torsten.wessel@wll.news 

Sonderaktion „3 für 2“ –  
Jetzt Anzeigenpower zum Vorteilspreis sichern!

mailto:torsten.wessel@wll.news


WLLnews Kombi-Pakete 2026
Effiziente Reichweite in Print & Online – perfekt kombiniert für maximale Sichtbarkeit

WLLnews bietet Ihnen 2026 exklusive Kombi-Pakete, die klassische Printwerbung mit leistungsstarken Online-Formaten verbinden.  
Profitieren Sie von attraktiven Preisvorteilen und einer zielgruppengenauen Ansprache über alle Kanäle: Fachhändler, IT- und Bürospezialisten,  
Entscheider in Einkauf und Vertrieb.

Kombi-Pakete

Media -

 Informationen

2026
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Ihre Vorteile auf einen Blick

•  Kombinierte Reichweite: Print + Online = mehr Kontakte in Ihrer Zielgruppe
•  Crossmediale Präsenz: Sichtbarkeit über Magazin, Website & Newsletter
•  Attraktive Preisstruktur: Deutliche Paket-Rabatte im Vergleich zu Einzelbuchungen
•  Flexibel planbar: Laufzeiten und Formate können individuell angepasst werden

Alle Kombi-Pakete sind nicht weiter rabatt-oder provisionsfähig!

Kontakt & Buchung:
Torsten Wessel, Leitung Media Sales
Tel. 0611 36098-270 | torsten.wessel@wll.news  
www.wllnews.de 

Für maximale Aufmerksamkeit  
in Print und Online

Print inkl. E-Paper 
•  3 × 1/1 Seite in WLLnews

Online 
•  Website: 3 Monate Leaderboard  

(1500 × 150 px) 
•  Newsletter: 3 × Full Size Banner  

(784 × 213 px)

Gesamtkombination: 
Paketpreis: 12.000 EUR (statt 16.133,86 EUR)

→ Preisvorteil: über 4.200 EUR = ca. 25%

Starke Präsenz mit ausgewogenem  
Media-Mix

Print inkl. E-Paper 
•  3 × 1/2 Seite in WLLnews

Online 
•  Website: 2 Monate Leaderboard  

(1500 × 150 px) 
•  Newsletter: 3 × Full Size Banner  

(784 × 213 px)

Gesamtkombination: 
Paketpreis: 7.500 EUR (statt 10.131,58 EUR)

→ Preisvorteil: über 2.600 EUR = ca. 25%

Ideal für Smart Budget und gezielte  
Kampagnen

Print inkl. E-Paper 
•  3 × 1/3 Seite in WLLnews

Online 
•  Website: 1 Monat Leaderboard  

(1500 × 150 px)
•  Newsletter: 3 × Full Size Banner  

(784 × 213 px)

Gesamtkombination: 
Paketpreis: 5.000 EUR (statt 6.822,11 EUR)

→ Preisvorteil: über 1.800 EUR = 25%

Paket 1 – Premium Präsenz Paket 2 – Business Impact Paket 3 – Einstieg & Präsenz

Leaderboard (1500 x 150 px)

Newsletter Full Size Banner (784 × 213 px)

1/1 Anzeige Print (210 x 297 mm) inkl. E-Paper

Ausgezeichnet für die besten 

Farblaser- und Monolaserdrucker

Die besten Drucker des Jahres 2024/25 in den 

Kategorien Farblaserdrucker und schwarz-weiß 

Laserdrucker kommen von Brother.

mailto:torsten.wessel@wll.news
http://www.wllnews.de


  1   Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Auftragsabschluss  ab zuwickeln.

  2   Die in den Anzeigenpreislisten bezeichneten Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Insertions-

jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Auftraggebers gewährt. Die Frist beginnt mit 

dem Erscheinen der ersten Anzeige.

   3   Der Auftraggeber hat rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von  

Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist  einen Auftrag 

abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste von vornherein zu einem Nachlass berechtigt; der An-

spruch muss innerhalb eines Monats nach Ablauf des Insertionsjahres geltend gemacht werden.

  4   Wird der Auftrag aus Umständen nicht abgewickelt, die der Auftraggeber zu vertreten hat, so hat er, 

unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewährten und 

dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zurückzuerstatten.

  5   Kosten für Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen gehen zu Lasten des Auftraggebers.

  6   Bei Preiserhöhungen bleibt eine Ausdehnung auf bereits laufende Aufträge vorbehalten.

  7   Für die Unterbringung von Anzeigen in bestimmten Nummern oder an bestimmten Plätzen einer Druck-

schrift wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass dies dem Auftraggeber ausdrück lich schriftlich 

bestätigt wird.

  8   Für rechtzeitige Lieferung der Druckdaten ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Aufbewahrungspflicht 

der Datenträger endet sechs Monate nach Ablauf des Auftrages.

  9   Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwor-

tung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzei-

tig übermittelten Probeabzug nicht fristgerecht zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10   Die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe von Anzeigen ist nur möglich, wenn einwandfreie Druck-

unterlagen geliefert werden. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem 

oder unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzan-

zeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Weitergehende 

Haftungen für den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen müssen innerhalb vier Wochen nach 

Eingang von Rechnungen und Beleg geltend gemacht werden. Für Fehler jeder Art aus telefonischen 

Übermittlungen übernimmt der Verlag keine Haftung.

11   Der Verlag achtet soweit wie möglich von sich aus darauf, dass konkurrierende Anzeigen möglichst 

auf verschiedenen sich nicht gegenüberstehenden Seiten untergebracht werden. Ein Anspruch auf 

Konkurrenzausschluss besteht jedoch grundsätzlich nicht. Wird zwischen dem Auftraggeber und Ver-

lag ein Konkurrenzausschluss vereinbart, so gilt dieser nur für zwei gegenüberliegende Seiten und für 

Anzeigen, die mindestens 1/2 Seite groß sind. Ist ein Auftrag platzgebunden, so kann der Ausschluss 

von Mitbewerbern nicht vereinbart werden.

12   Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,  werden als 

solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. Der Verlag behält sich vor, 

Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen 

des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsätzen des Verlages 

abzulehnen. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Vertretern aufgegeben werden.  Beilagenaufträge sind 

für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Die Ablehnung 

eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

13   Ein Auflagenrückgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhältnis, wenn eine Auflagenhöhe 

zugesichert ist und diese um mehr als 20% sinkt.

14   Der Anzeigenkunde versichert, dass er Inhaber der Urheber- und / oder Nutzungsrechte an den in den 

Anzeigenmotiven gezeigten Inhalten ist. Der Anzeigenkunde stellt den Verlag insoweit von sämtlichen 

Ansprüchen Dritter frei, die dieser Dritte im Zusammenhang mit der Veröffentlichung einer Anzeige – 

gedruckt oder digital – gegenüber dem Verlag stellt.

15   Falls eine Druckschrift ihr Erscheinen einstellt oder unterbricht, kann der Auftraggeber für Aufwen-

dungen an Text, Graphik, Herstellung von Druckdaten usw., die dadurch gegenstandslos werden, 

keinerlei irgendwie geartete Forderungen stellen.

16   Auf Wunsch wird dem Auftraggeber nach Erscheinen der Anzeige ein Belegexemplar  

kostenlos zur Verfügung gestellt, sofern Art und Umfang des Auftrags dies rechtfertigen. Kann ein kom-

plettes Belegexemplar nicht mehr zur Verfügung gestellt werden, so tritt an seine Stelle ein Seitenbeleg.

17   Für die Berechnung der Anzeigen gelten die jeweiligen Preislisten der Druckschriften, die bei Erscheinen 

der Anzeigen Gültigkeit haben. Etwaige Nachberechnungen oder Gutschriften  bleiben vorbehalten. 

Bruchteile von mm-Zeilen werden als volle Zeilen berechnet.

18   Sind keine besonderen Größenvorschriften angegeben, wird die tatsächliche Abdruckhöhe der Preis-

berechnung zugrunde gelegt.

19   Alle Preise gelten für Inlandsaufträge zuzüglich USt. Zahlbar nach Rechnungserhalt sofort ohne Abzug. 

Im Falle eines jeden Zahlungsverzuges, z. B. auch bei gerichtlicher Vertragshilfe, Einleitung eines Ver-

gleichsverfahrens, des Konkurses o. ä., wird ein etwa eingeräumter Nachlass hinfällig und nachberech-

net; außerdem werden Verzugszinsen sowie Mahn- und Einziehungskosten berechnet. Die Ausführung 

von Aufträgen kann bis zur völligen Zahlung aller Rückstände zurückgestellt werden. Unterbrechungen 

in der Abwicklung laufender Aufträge infolge Zahlungsverzuges berechtigen nicht zur Verlängerung der 

Abnahmefrist und gewähren dem Auftraggeber keinen Schadenersatzanspruch.

20   Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des internationalen Privatrechts und des UN-Kaufrechts. 

Dies gilt auch für Aufträge aus Österreich und der Schweiz. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten und 

mit juristischen Personen des öffentlichen Rechts werden als Gerichtsstand für alle Rechtsstreitig-

keiten über diese Geschäftsbedingungen und unter deren Geltung geschlossenen Einzelverträge, 

einschließlich Wechsel- und Scheckklagen, Wiesbaden vereinbart. Erfüllungsort ist der Sitz des 

Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des 

Verlages, auch für das Mahnverfahren sowie für den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche 

Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist oder die im Klage-

wege in Anspruch zu nehmende Partei nach Vertragsschluss ihren Wohnsitz oder gewöhnlichen 

Aufenthaltsort aus dem Geltungsbereich dieses Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz 

des Verlages vereinbart.

Allgemeine Geschäftsbedingungen
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