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HERZGESCHICHTEN

Seit vier Jahrzehnten steht unser Verlag fur hochwertige
GrulRkarten und Papeterie mit emotionaler Wirkung und
erfolgreichem Abverkauf.

Zu unserem Jubilaum présentieren wir die neue Post- und
Umschlagkartenserie ,Herzgeschichten* — mit viel Liebe
gestaltete Motive, die echte Emotionen wecken.

lhre Vorteile:

* hoher Ertrag auf kleiner Flache
* ganzjahrig Neuheiten

* personliche Beratung

* schnelle Lieferung

» perfekt fir Spontankaufe

* Made in Germany
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Editorial

Wandel bedeutet
nicht nur Verlust

D M J gezeigt, wie wertvoll der
personliche Austausch in unserer Branche ist. Ob bei

Prisma, duo, beim PBS Forum von Biiroring und PBS
Deutschland oder bei Soennecken: Auf den Veranstal-

tungen wurde deutlich, dass Zusammenhalt gerade in
herausfordernden Zeiten eine besondere Kraft entfalten

kann. Gemeinsam lassen sich Themen besser einordnen

und neue Perspektiven gewinnen. Und auch das gehort

dazu: Gemeinsam kann man nicht nur arbeiten, sondern

auch feiern — wie die Abendevents eindrucksvoll gezeigt
haben. In den Gesprachen mit Einzelhandlern zeigte sich,

wie stark der Markt in Bewegung ist. Die Konsolidierung ver -
andert vielerorts die Wettbewerbssituation. Fir manche der ver -

bliebenen Héndler entstehen so neue Chancen. ,Wir sind jetzt allei - Joérg Miillers

ne, es kommen mehr Kunden, sagte eine Handlerin im Gesprach. joerg.muellers@wll.news
Solche Stimmen machen deutlich: Wandel bedeutet nicht nur Verlust,

sondern kann auch neue Spielraume erdéffnen.

-

Elke Sondermann
elke.sondermann@wll.news

G E und Einkaufswege. T SN0 N
GroRe Marken allein sind langst nicht mehr das Zugpferd fur einen e -7 / , o
Besuch der Innenstadt, auch Rabatte reichen nicht aus. Verbraucher ,," ‘\\ .-t ,/
suchen Atmosphare, personliche Beratung und Erlebnisse. Genau hier ’,' Rl
liegen die Starken des stationaren Handels. Online-Gro3handler wie ,

Falr(? gewinnen a_n Bedeutung und eréffnen Handlern zusa_tzllc.:he J/ ,,Erfolg beginnt im KOpf
Zugange zu Sortimenten, Marken und Manufakturen. Es wird immer K . “
wichtiger, Sortimente bewusst zu kuratieren und Uberzeugend zu insze - ) und endet im Handel (n)

nieren, so wie der Regensburger Concept Store Gumprecht es erfolg -
reich macht. Auch aktuelle Messekonzepte spiegeln den Trend wider:
Die Trendset riickt mit einem verkaufsorientierten Sortimentskonzept

kuratierte Sortimente, Shop-in-Shop-Formate und Living Stores in den

Hans-Jorg Iden,

bei der Hauptversammlung des
duoSymPos, riickblickend auf die
Erfolgsgeschichte der Verbundgruppe

Fokus. Der neue DesignSalon in Salzburg setzt ebenfalls auf kompakte \ und anlasslich seines Rickzugs aus der
. " . o \
Auswahl und thematisch gestaltete Présentationsflachen. ' operativen Verantwortung der
N duo schreib + spiel.
\\
.. I . N
Inspirierende Lekture wiinschen D
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dieser Marker die Devise.
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’ Fir alle, die keine Kompromisse bei
/ . . .
’ kreativer Freiheit machen wollen, stellt
,' Faber-Castell die neuen ,Multimark Acrylic* und

I’ ~Multimark Mirror* vor. Neue Grenzen zu setzen
1 und Altgedachtes hinter sich zu lassen, ist beim Einsatz

Handel & Grof3handel

_——————

duoSymPos .
Vielfalt, Dynamik und Gemeinschaft im Fokus Seite 6 !
PBS Deutschland/Biroring .
Gemeinsamer Auftritt beim PBS Forum Seite 8
Prisma .
Fachtagung ,Gemeinsam mehr erreichen* Seite 10
Faire
Innenstadt als Erlebnisraum Seite 12
Gumprecht .
Kuratieren als tagliche Hochstleistung Seite 14
Osterreich
PBS Austria
Trendhighlights fir die Weihnachtszeit Seite 16 Markt
Trendset .
,Der Luxus des Einfachen® Seite 19
Nordstil .
Geschenke mit Charakter im Fokus Seite 20

ILM
Neue Formate, Awards und mehr Sichtbarkeit  Seite 21

T IFH/ECC
(] : .
E Trendcheck: Nonfood-Discounter im Aufwind Seite 23
@
g
St L e Y ~ Simon-Kucher
e iy Das Markenvers agt ni ' ite 24
. N2 = prechen tragt nicht mehr Seite
T
. l.-$ - Jl’ﬂ’&'h‘ *s maa Wiy
Titelstory
] ) Faber-Castell .
Der Regensburger Concept Store Gumprecht zeigt, wie Laut, bunt und rebellisch Seite 26

moderner Einzelhandel auf kleiner Flache funktionieren
kann: mit konsequenter Sortimentsarbeit, dichter
Wareninszenierung und laufender Weiterentwicklung

am Point of Sale.
Seite 14
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Papeterie & Kids

Spielwarenmesse .
Aussteller spenden fir soziale Einrichtungen Seite 28

Dan Import .
Kreativer Unterwasserspald Seite 28

Scout/DerDieDas .
Ranzen: Beste Sichtbarkeit auf dem Schulweg Seite 29

Pentel

Japanisches Natur-Design Seite 31 .

| nordstil

Wenn Schreiben und Kunst sich beriihren Seite 32

Haefft Verlag . 25 -27.7.2026

Ausgebaut: Lebensplaner-Reihe ,paper&you”  Seite 32 ' ~
HAMBURG

Kaweco

Schimmernde Schénheit Seite 33

Hartung ;

Emotion und Erfolg im Einklang Seite 34

Weihnachten

Faber-Castell .
Farbbrillianz in Premium-Qualitat Seite 36

edding .
Kleine Gesten — grof3e Wirkung Seite 38

Ordermesse. Branchentreff. Lifestylewe

Kreativ

Creativeworld .
Kreativmaterial fiirs Frankfurter Kinderbuiro Seite 39

Posca .
Kreative Unikate und unverwechselbare Looks Seite 40

Wohnen & Dekorieren
GenielRen & Verwdhnen

Schmincke .
Wissen rund ums Thema Kinstlerfarben  Seite 41 Schones & _SChenken
Lebensart & Lifestyle

Standards

Editorial 4 Themenwelten, 4 Hallen: Entdecken
Seite 3 Sie das Neueste fir Herbst und Winter,

v . das Weihnachtsgeschaft sowie den

orschau 0 . e
erfolgreichen Start in den Friihling.
Seite 42 : :

Frische Kollektionen, starke Marken
und die Fokussierung auf das A-Geléande
eréffnen neue Perspektiven.

Tickets und Infos:
nordstil. messefrankfurt.com



https://nordstil.messefrankfurt.com/hamburg/de.html

Bild: Jurgen Seidel

Vielfalt, Dynamik
und Gemeinschatft

M Z duo schreib & spiel
und idee+spiel ist eine neue GroRRe im Spiel- und Schreib -
warenhandel entstanden, die die Zukunft des Handels aktiv
mitbestimmen will.

Bereits 2025 erzielte duo schreib & spiel einen zentralre -
gulierten Verkaufsumsatz von 420,8 Millionen Euro, was
einem Plus von 6,24 Prozent entspricht. Zum Jahresende
2025 gehorten 321 Gesellschafter mit 631 Geschéften in
Deutschland, Osterreich und Siidtirol zur Kooperation. Seit
Januar 2026 bundeln nun 639 Gesellschafter mit mehr als
1000 Geschaften ihre Krafte. Nach den ersten 150 Tagen
zieht duo idee+spiel eine positive Zwischenbilanz: Die

Bilder: Jurgen Seidel
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Das duoSymPosfand vom 17. bis 19. Juni traditionell im Berliner Congress Center Estrel
statt. Mit 2500 Teilnehmenden wurde das Event zum Tre punkt fur Fachhandel, Industrie
und Partner und bestétigte den eingeschlagenen Weg der Kooperation zuduo idee+spiel.

Integration der beiden Verbundgruppen schreitet voran,
zentrale Prozesse wurden zusammengefuhrt und zahlrei-
che MaRRnahmen angestof3en. So treibt duo idee+spiel die
Digitalisierung weiter voran. Die Onlineangebote beider
Kooperationen wurden in den duoChannelmanager integ -
riert. Dadurch kénnen Anschlusshauser beide Marktplatze
nutzen und auf umfangreiche Artikeldaten zugreifen. Kunf -
tig sollen unter anderem neue Funktionen zur Bestands-
und Preisanpassung, zusatzliche Zahlungsoptionen sowie
Kl-Elemente die Nutzererfahrung und Sichtbarkeit verbes -
sern. Mit dem duoMarktKompass entsteht zudem ein
neues Analyseinstrument, das Handlern datenbasierte

Uber 1000 duoSymPos-Géste erlebten am ersten Messeabend mit
Cirque du Soleil — ALIZE eine Show der internationalen Spitzen-
klasse. Beim anschlieBenden Get-together im PUNCH INE Club
stimmten Andreas Schéafer und Thorsten Paedelt ihre Gaste auf
einen tollen Abend ein.



Bild: Jurgen Seidel

Die langjahrige
Geschaftsfihrerin
Gabriele Lubasch
geht zum Oktober
in den Ruhestand
und wurde fir ihre
Leistungen geehrt.

Orientierung fur Einkauf, Sortiment und Marketing
geben soll. Erganzend dazu stellte duo idee+spiel
den duoMediaPilot vor: eine White-Label-Plattform,
mit der Handler Social-Media-Inhalte professionell,
einfach und individuell ausspielen kdnnen. Die
Inhalte sind eng mit zentralen Kampagnen und
Aktionen verknupft und sollen die lokale Sichtbar -
keit der Fachgeschafte starken.

Im Mittelpunkt der Aktivitaten steht das Leitmo -
tiv ,Vielfalt — Dynamik — Gemeinschaft. Es
beschreibt nicht nur die neue gemeinsame Ausrich - .
tung, sondern pragte auch das duoSymPos 2026 in 3
Berlin. Dort prasentierten 150 Ausstellerfirmen
Neuheiten aus Spielwaren, Schreibwaren, Schulta- J
schen, Kreativsortimenten und weiteren Bereichen.

Ein besonderer Hohepunkt war die duoRanzen- ; ‘-‘\'\ :
Show. Hier wurden die Kollektionen der kommen - N3 \-r/ '
den Saison vorgestellt und den teilnehmenden =
Handlern friihzeitig wichtige Impulse fur Planung,

Einkauf und Beratung gegeben.

Auch die Hauptversammlung setzte ihre Zeichen
in Richtung Zukunft. Gleich zwei Personalien wur -
den angekundigt. Die langjahrige Geschaftsfuhrerin e ———
Gabriele Lubasch wird zum Oktober dieses Jahres '
in den Ruhestand gehen, und auch Hans-Jorg Iden
wird sich von duo verabschieden und sich auf das
GroRRhandelsgeschéaft fokussieren. Kiinftig werden
dann Thorsten Paedelt (Marketing, Vertrieb, Digita -
le Services) und Andreas Schafer (Finanzen, Ver-
waltung, Category Management) die Entwicklung
von duo schreib+spiel als Doppelspitze leiten und
als verlassliche Partner fir die Gesellschafter agie-
ren.

Am Abend des ersten Messetages erlebten dann
mehr als 1000 Gaste eine Show von Cirque du Sol
eil — ALIZE und nutzten das anschlieRende Get-
together zum Feiern und Netzwerken.

www.duo.de

29|8-31]|8]2026



https://www.ilm-offenbach.de/
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PBS Forum In Dresden

Am 4. und 5. Juni wurde Dresden zum Tre punkt des PBS-Fachhandels: Erstmals
luden Buroring und PBS Deutschlandgemeinsam zum PBS Forum ein. Im Mittelpunkt
standen neben Sortimenten, Saisontrends und Handelskonzepten die strategische
Neuausrichtung der Haaner Genossenschaft sowie die Perspektive bis 2030.

M F setzten beide Partner
ein deutliches Signal — auch vor dem Hintergrund der wirt -
schaftlichen Herausforderungen. Nach der SchlieBung des
eigenen Lagers stellt Biroring seine Warenversorgung neu
auf und setzt kiinftig auf PBS Deutschland als zentralen
Kooperationspartner. Geplant ist ein virtuelles Lagermo -
dell, das die Steuerungskompetenz der Genossenschaft mit
der Leistungsfahigkeit des GroZhandlers verbindet. Fir die
angeschlossenen Handler sollen daraus ein breiteres Sorti-
ment, hohere Geschwindigkeit und mehr Skalierbarkeit
entstehen. Die Kooperation geht dabei tber eine klassi -
sche Lieferbeziehung hinaus und umfasst auch Beschaf-
fung, Sortimentsentwicklung und Marketing.

Das PBS Forum machte diesen Schulterschluss sichtbar.
Fachhandler, Lieferanten und Dienstleister nutzten die Ver -
anstaltung fur Austausch, Orientierung und Impulse fur die
tagliche Praxis. Teil des Formats war erstmals auch die
Hausmesse ,Saison & Trends", mit der PBS Deutschland
aktuelle Sortiments- und Vermarktungskonzepte prasen -
tierte. Ein Schwerpunkt lag auf Eigenmarkenstrategie und
Margenoptimierung. Neben ,Q-Connect” und ,Donau*
wurden zwei neue Eigenmarken vorgestellt, die dem Fach -
handel zuséatzliche Potenziale erdffnen sollen.

Am zweiten Veranstaltungstag rtickte Biroring selbst in
den Fokus. Nach der 50. Generalversammlung stellten die
Vorstéande Ingo Dewitz und Bjorn Unfug die Strategie bis
2030 vor. Offen sprachen sie tber die schwierige wirt -
schaftliche Entwicklung, sinkende Mitgliederzahlen, riick -
laufiges Geschéftsvolumen und die Konsequenzen daraus.
Dazu gehoren die SchlieRung des Lagers und die Kiindi-
gung von 47 Mitarbeitenden — Schritte, die aus Sicht des
Vorstands notwendig waren, um die Organisation zu stabi -
lisieren.

Auch die Anlaufschwierigkeiten bei der Lagerumstellung
wurden thematisiert. Dewitz entschuldigte sich fir entstan -
dene Probleme und bat um Geduld. PBS-Deutschland-CEO
Frank Exslager und CFO Ingo Beier raumten ebenfalls
Herausforderungen bei der Integration und System-
umstellung ein, bekannten sich aber klar zur Kooperation.

Zum Abschluss setzte die Jubilaumsparty zum 50-jéhri -
gen Bestehen von Buroring in den Ostra Studios ein positi -
ves Zeichen. Der Tenor: Die neue Ausrichtung muss sich
noch bewahren, doch der Rahmen fiir einen Neustart ist
gesetzt.

www.bueroring.de

www.pbsdeutschland.de

L : Klares Bekenntnis zur strategischen Kooperation (v.l.): Ingo Beier, CFO bei PBS Deutschland, Bjorn Unfug,
Vorstand beim Buroring, Frank Exslager, CEO von PBS Deutschland, und Biiroring-Vorstand Ingo Dewitz

R

Teil des Formats war erstmals auch die Hausmesse ,Saison & Trends",

mit der PBS Deutschland aktuelle Sortiments- und Vermarktungskonzepte préasentierte.
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Generalversammlung in Lubeck

,2025 war noch schwieriger als erwartet, jetzt missen wir
gemeinsames Handeln in den Vordergrund stellen”, sagte
Stefan Salzer, der neue Vorstandsvorsitzende der Overather
Fachhandelsgenossenschaft, auf seiner ersten Generalver
sammlung im Mai in LUbeck. Vor dem Hintergrund interna -
tionaler Konflikte, 6konomischer Unsicherheiten und des
anhaltenden strukturellen Wandels der Branche habe sich
das Geschaft im zurlickliegenden Jahr nicht wie gewiinscht
entwickelt. Der Gesamtabrechnungsumsatz firr das
Geschaftsjahr 2025 lag bei 748 Millionen Euro und damit
0,5 Prozent unter dem Vorjahr. Das Gesamtergebnis sei
durch héhere Ausgaben belastet gewesen, etwa im Lagerbe-
trieb sowie durch Investitionen in das ERP- und Shopsys -
tem. Die Mitglieder der Genossenschaft erhalten die fur das
vergangene Geschéftsjahr zugesagte Ausschittung aber in
voller H6he. Umsatzriickgéange verzeichneten 2025 vor
allem die Kerngeschéftssegmente Papeterie (-3,6 Prozent),
Birobedarf (-9,5 Prozent) und Burotechnik (-10,7 Prozent).
Der 2024 Gibernommene Kita- und Schulausstatter Erstling

,2025 war noch schwieriger als erwartet: Stefan Salzer, neuer
Vorstandsvorsitzender der Overather Fachhandelsgenossenschatft,
rief auf seiner ersten Generalversammlung dazu auf, gemeinsames
Handeln in den Vordergrund zu stellen.

verbuchte gegeniiber dem Vorjahr einen Riickgang von rund
18,3 Prozent. Demgegeniiber standen positive Entwicklun -
gen im Bereich Biroeinrichtung (+3,2 Prozent) und bei der
Nordanex, die ein Plus von 25,8 Prozent verzeichnete. Das
Kdélner Fachhandelsunternehmen Ortloff schloss das
Geschaftsjahr 2025 mit einem im Vergleich zum Vorjahr
stabilen Umsatz von 4,6 Millionen Euro ab.
www.soennecken.de

Haeser verlasst den Verband

Christian Haeser wird den Handelsverband Woh -
nen und Buro e.V. (HWB) zum 31. August 2026
verlassen, um sich neuen beruflichen Herausfor -
derungen zu stellen. Haeser hat den HWB seit
August 2020 als Geschéftsfuhrer gefiihrt. Micha -
el Ruhnau, Vorstandsvorsitzender des HWB,
wirdigt Haesers Wirken: ,Christian Haeser hat
den HWB in einer aufRergewdhnlich heraus -
fordernden Zeit ibernommen und mit ruhiger
Hand und klarer strategischer Ausrichtung

gefuhrt. Er hat die unterschiedlichen Branchen
unter dem Dach des HWB enger zusammenge-
fahrt und als gemeinsame Stimme des Fachhan-
dels positioniert.“ Christian Haeser erklart, die
Arbeit fir den HWB sei mehr als eine berufliche
Station gewesen. Er dankt den Prasidien BVDM,
HBS und GPK, den Mitgliedern und seinem
Team flr das Vertrauen und die gemeinsame
Arbeit in einer anspruchsvollen Zeit.
www.hwb.online

Christian Haeser verlasst
den HWB Ende August nach
sechs Jahren.

“SCHMINCKE

Ganzjahresaktion
2026

Willkommen in den 1930er Jahren —

historische Schétze neu entdeckt.

Seit 145 Jahren steht Schmincke fir
feinste Kinstlerfarben Made in Germany.

www.schmincke.de


http://www.soennecken.de
https://www.schmincke.de/
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L : Prisma-Vorstand Christian Schmidt begriiRte die Teilnehmenden zur Fachtagung. M : Rund 130 Prismaner:innen nahmen an der
Tagung teil. R : Felix Thénnessen motivierte mit rheinischer Flapsigkeit und vielen Erfolgsgeschichten aus seiner Laufbahn.

Gemeinsam mehr erreichen

Die Prisma-Fachtagung in Mainz war ein Wochenende zwischen Standortbestimmung und
Aufbruch. Es ging um die Herausforderungen des Fachhandels, Zukunftsprojekte und die
Frage, wie Handler gemeinsam mehr erreichen kdnnen — Netzwerk und Party inklusive.

WH H — gemeinsam mehr erreichen®: gemeinsam mit der Band begeistert intonierten, wurde
Unter diesem Leitmotiv stand die Prisma-Fachtagung am dabei fast zum Motto des Events: trotz schwieriger Rah -
13. und 14. Mai 2026 in Mainz. Rund 130 Teilnehmende menbedingungen an die Zukunft glauben.

aus dem Handel und dem Prisma-Netzwerk kamen zusam-

men, um sich zu informieren und miteinander Uber die Krise ist das neue Normal

Lage des Fachhandels, neue Chancen und konkrete Am Sonntagmorgen riickte dann die fachliche Arbeit in
Zukunftsprojekte zu sprechen. Der rote Faden des den Mittelpunkt. Nach der Eréffnung durch die Aufsichts -
Wochenendes war dabei klar: Der Markt bleibt herausfor - ratsvorsitzende Birgit Lessak ordnete Christian Schmidt
dernd, doch wer sich positioniert, kooperiert und neue die Situation des Einzelhandels ein. Die Botschaft war

Wege ausprobiert, kann auch 2026 erfolgreich gestalten.

Gute Stimmung und ganz viel Party
Schon der Auftakt am Freitagabend, gesponsert von Stabi-
lo, zeigte die Starke der Kooperation: persénliche Begeg -
nungen, gute Gesprache und ein sichtbares Gemein-
schaftsgefuihl. Am Samstag folgte ein WineWalk durch
Mainz mit Vesper im Weinladen ,Ja oder Wein“, bevor die
Abendveranstaltung in der Pyramide Mainz fur echte Fei -
erlaune sorgte. Mit Abendessen, Tanz, Gesang und einer
Abba-Coverband wurde aus dem Netzwerktreffen ein stim -
mungsvoller Gemeinschaftsabend.

Der Abba-Song ,| Have a Dream*, den die Partygaste,
angefihrt von Prisma-Vorstand Christian Schmidt, dann

Prismaner:innen verstehen es zu feiern: Die Abba-Coverband

verstand es, das Publikum, das die Originalsongs noch

aus den 70ern kannte, mitzureien. In der Eventlocation
Pyramide Mainz wurde getanzt und gesungen — auch fiir das
leibliche Wohl war bis in die spaten Abendstunden gesorgt.
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deutlich: Krise ist das neue Normal. Preisorientierung, Plattformdruck
und Online-Wachstum bleiben bestimmende Faktoren. Der PBS-Markt
befindet sich weiter im Strukturwandel; das Marktvolumen sank 2025
um 0,8 Prozent auf rund 12,8 Milliarden Euro, auch fiir 2026 wird eine
leicht riicklaufige Entwicklung erwartet. Gleichzeitig verscharfen Anbie -
ter wie Temu, Shein und Amazon Haul den Wettbewerb zuséatzlich

durch preisgunstige Sortimente.

Auch die Prisma-Zahlen spiegeln diesen schwierigen Markt wider,
zeigen aber zugleich Stabilitat. Die Mitgliederzahl ging in den vergan -
genen Jahren zurtick: von 720 im Jahr 2023 auf 697 im Jahr 2024 und
666 im Jahr 2025. Der Umsatz lag 2025 bei 137,1 Millionen Euro nach
144,3 Millionen Euro im Vorjahr. Auch der Bonus an die Mitglieder fiel
mit rund 1,58 Millionen Euro etwas niedriger aus als 2024. Positiv
bleibt jedoch: Prisma wirtschaftete weiterhin solide. Der Jahresuber -
schuss lag 2025 bei 382.000 Euro, die Umsatzrendite bei 6,2 Prozent.
Zudem wurde eine Dividende von 80 Cent je Aktie ausgewiesen.

Als Antwort auf die Marktveranderungen setzt Prisma auf neue Liefe -
ranten, digitale Unterstiitzung und mehr gemeinsames Handeln. 25
neue Lieferanten kamen 2025 hinzu. Eine Kl-gestitzte Lieferantensu -
che soll den Handlern Orientierung geben, zudem ist fur Mitte Oktober
eine virtuelle PBS-Messe geplant. Ein weiterer Schwerpunkt: Innen -
stadte brauchen mehr als Shopping. Kooperationen mit Gastronomie,
Events und Pop-up-Formaten wurden als wichtige Bausteine fur Fre -
guenz und Besucheraktivierung genannt.

Keynote ,Mut schlagt Mittelmaf3*
Zum Abschluss setzte Felix Thénnessen, Keynote-Speaker, Unterneh- www.scout-schulranzen.de o Ii d‘ @
mer und bekannt als Impulsgeber fir Innovation, Griindung und
Zukunftsthemen, mit seinem Vortrag ,Mut schlagt MittelmaR3" ein moti -
vierendes Ausrufezeichen. Sein Appell passte zum Tenor der Tagung:
Zukunft entsteht nicht durch Abwarten, sondern durch Haltung, Inno -
vation und Zusammenarbeit. Oder, wie es aus dem Kreis der
Handler:innen hiel3: ,Wir sind so viel mehr als online.”

https://prisma.ag

SIMBA - DICKIE - GROUP www.undercover-germany.de
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Innenstadt als Erlebnisraum —
Shopping wird wieder sozialer

Eine reprasentativeFaire-Umfrage zeigt: Verbraucher kommen nicht nur wegen
Produkten in die Innenstadt. Atmosphéare, personliche Beratung und gemeinsame
Erlebnisse werden fur den stationaren Handel zu entscheidenden Erfolgsfaktoren.

D H
Online-Shopping ist bequem, schnell und oft preisgetrie -
ben. Doch eine neue reprasentative Umfrage des Online-
Grol3handelsmarktplatzes Faire, durchgefiihrt von YouGov,
zeigt: Der Besuch der Innenstadt erfillt fur viele Menschen
langst wieder eine andere Funktion. Shopping ist nicht
mehr nur Mittel zum Zweck, sondern zunehmend eine
soziale Aktivitat.

Gerade jlngere Zielgruppen verbinden den Einkaufs -
bummel mit gemeinsamer Zeit. Bei den 18- bis 24-Jahri -
gen nennen 43 Prozent ein Treffen mit Freunden als mog -
lichen Grund fur einen Trip in die Innenstadt am
Wochenende. Bei den 25- bis 34-Jahrigen sind es 40 Pro-
zent. Fur die jungste Altersgruppe war eine soziale Aktivi -
tat sogar der zweithaufigste Anlass fur den letzten Ein -
kaufsbummel — direkt nach dem konkreten Bedarf an
einem Produkt.

seit Jahren unter Druck.

Lebendige Innenstadte bringen

messbar mehr Frequenz

Fir Handler, Stadtmarketing und Innenstadtentwicklung

ist das eine zentrale Erkenntnis: Die City wird nicht allein
durch Konsum attraktiv, sondern durch Aufenthaltsqualitét,
Begegnung und Entdeckung. Wird eine Innenstadt als
lebendig wahrgenommen, hat das messbare wirtschattli -
che Effekte. 44 Prozent der Befragten bleiben dann langer,
43 Prozent kommen haufiger wieder und 40 Prozent besu -
chen mehr Geschéfte.

Entscheidend ist dabei nicht in erster Linie der Preis. Zwar
bleiben Preis und Convenience relevant, doch fur die Attrak -
tivitat einer Innenstadt spielen andere Faktoren eine groRere
Rolle. 63 Prozent der Verbraucher nennen belebte Cafés und
Orte zum Verweilen als wichtigen Faktor. 40 Prozent verwei -
sen auf einzigartige, unabhéngige Geschafte. Sonderange-
bote und Rabatte werden nur von 30 Prozent genannt, grof3e
Marken sogar nur von 14 Prozent.
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Erfolgreich seien heute die Laden, die bewusst kuratieren
und eine echte Verbindung zu den Kunden aufbauen,
sagt Sandra Meurer, Retailexpertin beim Online-GroRhéndler Faire.

Atmosphére, Beratung und Sortiment

Auch auf Geschéaftsebene zeigt sich der Wandel deutlich.
Fast die Halfte der Befragten, 46 Prozent, besucht Laden
haufiger, wenn diese eine besondere Atmosphére schaf-
fen — etwa durch ein stimmiges Store-Design, ein klares
Konzept oder Events vor Ort. Damit wird Atmosphére zu
einem Wettbewerbsvorteil, den der Onlinehandel kaum
kopieren kann.

Eine ebenso wichtige Rolle spielt der persodnliche Kon -
takt. 42 Prozent der Befragten sagen, dass eine Beziehung
zum Verkaufspersonal sie dazu bewegen wirde, haufiger
in ein Geschéft zurlickzukehren. 21 Prozent nennen Bera-
tung als Grund fir wiederholte Besuche. 19 Prozent waren
aufgrund guter Beratung sogar bereit, mehr Geld auszuge -
ben. Mitarbeiter werden damit zu Beratern, Gastgebern
und wichtigen Treibern des Kaufverhaltens der Kunden.
Auch die Sortimentsgestaltung gewinnt an Bedeutung.

41 Prozent der Verbraucher besuchen Geschafte haufiger,
wenn diese Inspiration und Entdeckungen durch sorgfaltig

Bild: David_Vintine
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Was eine Stadt
lebendig macht

Cafés und Orte o
zum Verweilen 63 %

Einzigartige
unabhéngige Geschifte 40 %

Aktionen und

Rabatte 30 %

GroBe Marken 14 %

"

-
-
=
=

kuratierte Sortimente bieten. Bei der Loyalitat liegen Preis
und Einzigartigkeit der Produkte inzwischen nahezu
gleichauf: Fir 46 Prozent ist der Preis zentral, fur 45 Pro -
zent die Besonderheit des Sortiments. Bei jingeren Ziel -
gruppen zwischen 18 und 44 Jahren ist die Einzigartigkeit
sogar wichtiger als der Preis.

Die Ergebnisse zeigen: Erfolgreicher stationa -
rer Handel muss nicht allein mit Onlineprei -
sen konkurrieren. Viel wichtiger wird es,

URANVIL |

Was Verbraucher*innen
in die Laden bringt

46 %

wiirden Geschéfte
ofter besuchen, wenn
sie eine besondere
Atmosphére boten

21 %

sagen, dass die

Beratung durch das
Personal entscheidend [RET#=TeI=][0
fir ihre Loyalitat ist des Personals

FAIRE

Orte zu schaffen, die inspirieren, Orientierung geben und
echte Begegnung ermdglichen. Die Innenstadt der Zukunft
ist damit weniger reine Einkaufszone als sozialer Erlebnis -
raum. FUr unabhéngige Handler liegt genau darin eine gro -
3e Chance: Sie konnen mit Atmosphére, personlicher Bera-
tung und kuratierten Sortimenten das bieten, was
l der Onlinehandel nicht leisten kann.

. Dieser Artikel basiert auf der reprasenta -
tiven Faire-Umfrage zum Einkaufsver -
halten in Innenstédten. Die Befra -
gung wurde von YouGov zwischen

dem 27. und 31. Mé&rz in Deutsch -
land und Frankreich durchgefihrt.
In Deutschland wurden 2045 Perso-
nen befragt; die Ergebnisse sind
reprasentativ fur die Wohnbevdélke -
rung ab 18 Jahren.
www.faire.com

The Great Blossom: Die Kunden kédmen nicht
nur zum Kaufen, sondern zum Stdbern, wegen
der Atmosphére, des Austauschs und des
Erlebnisses — genau das bringe sie auch
regelmanig zurtick, sagt Jennifer Hecht,
Grunderin des Diisseldorfer Stores.
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Handel & GrofRhandel

Kuratieren als

tagliche Hochstleistung

Der Regensburger Concept Storésumprecht zeigt, wie moderner Einzelhandel
auf kleiner Flache funktionieren kann: mit konsequenter Sortimentsarbeit, dichter
Wareninszenierung und laufender Weiterentwicklung am Point of Sale.

R . A nur 120 Quadratmetern: Im
Concept Store Gumprecht in Regensburg ist jeder Quadrat -
meter Teil des Konzepts. Christian Plotzki fihrt den Laden
in der Unteren Bachgasse als kuratierten Ort fur Geschenk-
und Mitnahmeartikel. Das Sortiment reicht von hochwerti -
gen Schreibgeraten, Gruf3karten und Papeterie tber
Taschen, Spiele, Lifestyleartikel und Wohnaccessoires bis zu
Feinkost, Souvenirs und handgefertigten Sammlerstiicken.
Der Laden ist dicht bestlickt, aber bewusst strukturiert.
Im Eingangsbereich stehen Trinkflaschen, Feinkost und Mit -
bringsel. Gegeniber ziehen Schreibgerate von Montblanc in
beleuchteten Vitrinen den Blick auf sich. Hinter dem Kas -
senbereich schafft ein Markenshop mit Produkten von
Réader Orientierung. In weiteren Raumen reichen Regale mit
Taschen, Spielen und Haushaltswaren bis an die Decke.
Korbe, Vitrinen und Themenbereiche fihren die Kundinnen
und Kunden von einer Entdeckung zur nachsten.

Sortiment als tégliche Aufgabe

Plotzki versteht Sortimentsarbeit als permanente Kuratie -
rung. Oft investiert er mehrere Stunden taglich in Auswabhl,
Prifung und Anpassung der Produkte. Er sucht Artikel, die
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Das Kernteam von Christian Plotzki halt Verkauf, Organisation und

Online-Shop zusammen. Christiane Baer, Sylvia Gangl, Barbara Fundel
und Yulia Nikitendo (v.l.) bringen unterschiedliche Starken ein und
sorgen dafir, dass Gumprecht stationar und digital zuverlassig lauft.
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Christian Plotzki ist Einzelh&ndler mit Leib und Seele. Seine
Wourzeln liegen im Schreibwaren-Handel, heute managt er mit Lei-
denschaft eine ausgesuchte Warenvielfalt, die auf kleinster Flache
inszeniert wird. Sein Concept Store Gumprecht in Regensburg
Uiberrascht jede Woche mit neuen Kostbarkeiten.

hochwertig sind, Uberraschen und einen besonderen Kick
haben. Gleichzeitig werden Lieferanten und Produkte
regelmanig Gberpriift und gegebenenfalls aussortiert. Zum
Netzwerk gehéren mehr als 300 Anbieter, darunter kleine
Manufakturen, aber auch bekannte Marken. Neue Ware
kommt fast taglich an. Da es kaum Lager- und Biiroflachen
gibt, wird sie direkt auf die Flache gebracht. Der Ladenall -
tag besteht aus Auspacken, Einrdumen, Umsortieren,
Nachfillen und Nachbestellen. Gute Ware riickt in die
Greifzone, schwéachere Positionen werden verandert. Was
nicht l1&uft, wird Uber Aktionen oder Wundertiten abver -
kauft.

Das Konzept folgt dem Gedanken ,Erlebnis pro Quadrat -
meter statt Umsatz pro Quadratmeter”. Dazu passt auch
das Self-Picking-Prinzip: Viele Produkte werden unver -
packt prasentiert, damit Kundinnen und Kunden sie anfas -
sen, prifen und vergleichen kdnnen. Die verpackte Ware
steht dahinter bereit. So entsteht ein Einkaufserlebnis, das
stark auf Entdeckung, Haptik und unmittelbare Warenpra -
senz setzt.



Struktur, Atmosphéare und Weiterentwicklung

Das Ladengeschaft wirkt wie ein sorgféltig bestlickter Setz -
kasten. Die Vielzahl der Artikel wird durch Themenbereiche,
Markenfléchen und eine klare Wareninszenierung gegliedert.
Der Taschenbereich nimmt einen eigenen Raum ein; Produkte
mit lokalem Bezug, ausgewahlte Wohnaccessoires und Samm-
lerstlicke erganzen das Sortiment. Auch die Gestaltung des
Ladens wird laufend weiterentwickelt. Nach dem Besuch des
Rid-Stiftungs-Seminars ,ShopFit for Future* setzte Christian
Plotzki seine Erkenntnisse zum Verhalten am Point of Sale
um. Ein farblich gestalteter Durchgang wirkt heute wie ein

Tor, die Haptik des Turgriffs wurde angepasst und im Laden
ein roter Teppich ausgelegt. Wegefiihrung, Farbkonzept und
Atmosphare bleiben damit Teil eines fortlaufenden Prozesses.

Neben dem stationaren Geschaft gibt es auch einen
Onlineshop, der derzeit nur rund finf Prozent des Umsat -
zes ausmacht, aber aber fur Sichtbarkeit und Wahrneh -
mung wichtig ist. Rund 9000 Artikel sind online verfligbar.
Naturlich ist man bei Gumprecht auch auf Social Media
aktiv; ein TikTok-Shop ist geplant.

Begleitet wird Christian Plotzki seit mehr als 20 Jahren
von der Ginther Rid Stiftung fir den bayerischen Einzel -
handel. Seit seinem ersten Seminar 2003 nutzte er Schul-
ungen zu Themen wie Zeitmanagement, Betriebswirtschatft,
Kennzahlen, Verkauf, digitaler Kompetenz, Kommunikation
und Mitarbeiterfiihrung. Auch beim Neustart, beim Online -
shop und bei der Weiterentwicklung des Ladenkonzepts war
die Stiftung mit passenden Angeboten eingebunden.

Die Rid Stiftung fiir den bayerischen Einzelhandel fordert
seit Uber 35 Jahren Handlerinnen und Handler mit kosten -
freien Aus- und Weiterbildungsprogrammen und mittelstan -
dische Unternehmen mit intensiven Coaching-Programmen.
Die Vision des Griinders Dr. Gunther Rid (Bettenrid) war es,
die Existenz des mittelsténdischen Einzelhandels zu sichern
und damit auch die Vielfalt der Stadtkultur zu erhalten. Die
Zukunftsthemen Innovation, Kooperation und Digitalisierung
stehen im Fokus der aktuellen Stiftungsarbeit.

https://gumprecht.online

www.ridstiftung.de

O : Auf 120 Quadratmetern entfaltet Gumprecht ein
sorgsam Kkuratiertes Sortiment. Es reicht von hochwer-
tigen Schreibgeraten tber Lifestyleartikel, Spiele und
Wohnaccessoires bis zu Geschenkideen und Souvenirs.
M @ Markenshops wie der von Rader scha en Ori-
entierung in der Vielfalt. Christian Plotzki versteht sein
Sortiment und die Inszenierung im Ladengeschaft als
Arbeit am Detail. Er prift, ergédnzt und sortiert laufend
das Portfolio seiner Lieferanten.

U : Regensburg zum Mithehmen: Bei Gumprecht
ndet sich auch die hausgemachte Wurst aus der
historischen Wurstkuchl. Christian Plotzki bietet sie

als einziger Handler der Stadt an.
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http://www.ridstiftung.de

Osterreich

Trendhighlights fr
die Weilhnachtszelt

Die ,Saison & Trends" der PBS Austriaim April in Wels bot den
Besucherinnen und Besuchern aus Osterreich und den angrenzenden
Nachbarlandern einen Uberblick tiber Trends und Klassiker der
Saisonware. Auch unsere Kollegin Christa Populorum war vor Ort.

I P - Themenweltenprasentati- und Advent, Nikolaus und Jahreswechsel waren anspre-
onen, neue Kollektionen, vielversprechende Produktneu - chend dargestellt, ebenso Familienfeste wie Geburtstag,
heiten und interessante neue Lieferanten hatte die PBS Hochzeit und Baby.

Austria diesmal wieder im Portfolio. Im Mittelpunkt der Beeindruckend vielfaltig auch die Auswahl zum Bereich
Prasentation stand der Verkaufsschwerpunkt Weihnachten, Begrabnis und Trauer. Neben dem Vertrauten und Erwart -
aber auch Themen wie Sommer und Reisezeit, Halloween baren ist fir die Besucher:innen bei jeder ,Saison &

Trends" auch die Prasentation neuer Lieferanten von Inter -
esse, die das Einkaufsteam der PBS Austria auf internatio-
nalen Messen ins Boot holt, aber auch bei regionalen Ver -
anstaltungen entdeckt.
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Gemiutliche Weihnachtszeit mit einer vielfaltigen Auswahl aus dem
PBS-Austria-Programm — von stimmungsvollen Deko- und Ge-

schenkartikeln tber originellem Christbaumschmuck und liebevoll
gestaltete Musikspieluhren bis hin zu Schokokugeln mit Uberra-

schung, stilvollen Mappen, individualisierbaren Schuhclips sowie
festlichen Accessoires fur die Weihnachtsparty.

Erstmals prasentierten sich auf der diesjahrigen Veran -
staltung im April unter anderem der 6sterreichische Anbie -
ter Lacies mit seinen aufsteckbaren Schuhclips, die Scho-
koladenmanufaktur Frucht & Sinne aus dem oberdster-
reichischen Frankenmarkt sowie das bayerische Unterneh -
men SchokoSchatz mit Uberraschungs-Schokokugeln.

Hochwertige Christbaumkugeln von Christborn, modi -
sche weihnachtliche Bekleidung und Accessoires von
Snazzy Santa, stilvolle Ledertaschen und Geldbdrsen von
Kadro, weihnachtlich inspiriertes Kiichen- und Backzube -
hor von Birkmann, Kreativ-ldeen von Stafil, stimmungsvol -
le Interieur- und Dekorationsthemen von NOI und Wohn -
manufaktur Griinberger waren ebenfalls erstmals zu Gast
auf der ,Saison & Trends". Sie bereicherten die umfangrei -
che Auswahl an Taschen und Mappen, an Geschenkkarto-
nagen, -taschen und -billetts, an Heimtextilien und Christ -
baumschmuck, an Schreibgeraten, Geschenkblichern,
Dekorationsartikeln, Kerzen und vielem mehr.

www.pbs-austria.at

Bild: FRB Media a

Wo Bildung Zukunft gestaltet

Die Interpadagogica, Osterreichs einzige umfas -
sende Bildungsfachmesse, macht vom 12. bis
14. November im Design Center Linz Station
und versammelt erneut ein umfassendes Bil -
dungsspektrum an einem Ort. Unter dem Leit-
gedanken ,Bildung — Zukunft — Vernetzung*
steht die aktive Gestaltung von Lehren und Ler -
nen im Mittelpunkt.
Rund 200 Ausstellerfirmen prasentieren neue
Produkte, Services und zukunftsweisende Kon-
zepte fiir alle Bereiche der Padagogik — von der
Elementarpadagogik bis zum lebenslangen Ler -
nen. Mit dabei sind auch wieder namhafte
Reprasentanten aus der PBS-Branche — von
Faber-Castell und Formatwerk Giber Jolly und
Uhu bis Stabilo und Stempel Just, die interes -
sante Produktneuheiten prasentieren. Erwartet
werden rund 12.000 Fachbesucher:innen, darun -
ter Padagog:innen, Schulleitungen, Studierende
sowie Vertreter:innen aus Bildungspolitik und
Verwaltung.
Ein zentrales Element der Messe ist das hochka-
ratige Fachprogramm mit rund 100 Beitréagen,
das vom Bundesministerium fur Bildung emp -
fohlen wird und als Fortbildung anerkannt ist.
Fachvortrage, Workshops und Tagungen bieten
praxisnahe Einblicke in aktuelle Entwicklungen
und zentrale Zukunftsthemen. Zu den Highlights
zahlen der BIT — BildungslInfrastrukturTag, die
Elementarpadagogische Fachtagung sowie das
Format ,KI im Klassenzimmer®.
www.interpaedagogica.at

Hier gehts zur Interpadagogica, in diesem Jahr im
Design Center Linz.
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Osterreich

Neue Fachmesse ,DesignSalon®
in Salzburg

Das Messezentrum Salzburg reagiert auf die aktuellen
Trends zu kuratierten Sortimenten im Handel mit einem
neuen Format: Mit dem DesignSalon feiert von 25. bis 27.
September Osterreichs kuratierte Fachmesse fiir Stil & Ins -
piration ihre Premiere — als Ordermesse fir ausgewahite

Design und Individualitat werden vom 25. bis 27.
September 2026 beim DesignSalon, einer neuen Fachmesse
im Messezentrum Salzburg, in den Mittelpunkt geriickt.

Bild: Messezentrum Salzburg

Interior, Geschenk und Lifestylekollektionen. Aktuell setzen
viele Handler zunehmend auf kleinere, bewusst kuratierte
Sortimente statt auf mdglichst groRe Produktvielfalt. Con -
cept Stores, Interior-Boutiquen und designorientierte
Hotellerie suchen gezielt nach Produkten mit klarer gestal -
terischer Handschrift, handwerklicher Qualitéat und nach -
vollziehbaren Geschichten.
Statt klassischer Produktfiille setzt das Format bewusst auf
eine kompakte Auswahl und thematisch gestaltete Prasen-
tationsflachen. Ziel ist es, Herstellern, Manufakturen und
Marken einen Rahmen zu bieten, in dem neue Produkte
gezielt einem Fachpublikum vorgestellt und Geschaftsbe -
ziehungen aufgebaut werden kdnnen.
Der DesignSalon richtet sich ausschlieRlich an Fachbesu-
cher mit hoher Affinitat zu Design, Handwerk und indivi -
duellen Sortimenten. ,Viele Handler stehen heute vor der
Aufgabe, ihr Sortiment klar zu profilieren. Gefragt sind
Produkte mit Handschrift statt austauschbarer Massenwa -
re“, sagt Andreas Ott, Bereichsleiter B2B-Messen im Mes -
sezentrum Salzburg. ,Gleichzeitig gibt es im deutschspra -
chigen Raum nur wenige Orderformate, die sich gezielt an
diesen kuratierenden Handel richten. Mit dem DesignSa -
lon schaffen wir dafir eine eigene Plattform.*
Ein eigener Bereich widmet sich jungen Labels und inno -
vativen Designkonzepten. Abgerundet wird das Erlebnis
durch einen gemeinsamen Aussteller und Besucherabend.
www.designsalon.at

Neue Buchhandlung in Seiersberg

Die Shoppingcity Seiersberg hat ihr Angebot um eine neue
Thalia Buchhandlung erweitert. Auf 565 Quadratmetern
Verkaufsflache bietet der neue Standort seit 28. Mai 2026
Bicher, Spiele, Papeterie, E-Reading-Angebote sowie digi-
tale Services wie Click & Collect, Scan & Go und SB-Kas
sen. Die Buchhandlung befindet sich im Erdgeschoss in
unmittelbarer Nahe zu Pull & Bear, Nike und Calzedonia.
Andrea Heumann, Geschaftsfiihrerin von Thalia, sieht gro -
Bes Potenzial im Standort: ,Die Shoppingcity ist ein her -
vorragender Standort, das Einzugsgebiet zeigt deutliches
Potenzial .

Das Sortiment reicht von Belletristik, Krimis und Sachbu -
chern bis zu Kinder- und Jugendbiichern sowie Spielen
und Spielwaren von Marken wie Tonies und Ravensburger.
Erganzt wird das Angebot durch Trend- und Geschenkarti -
kel sowie Beratung zu Tolino-E-Readern, E-Books und
digitalen Horbiichern. Zum Auftakt veranstaltete Thalia
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Feierliche Er6 nung der neuen Thalia Buchhandlung in der
ShoppingCity Seiersberg (v. I.): Centermanagerin Dr. Heidelinde
Zinser, Roswitha Lahousen (SCS Marketing), Blrgermeister
Werner Baumann, Christian Spitzauer (Thalia Expansionsleiter),
Filialleiterin Szilvia Kristan, Martin Sarrazin (Thalia Bereichsleiter),
Andrea Heumann (Thalia Geschéftsfuhrerin) und Maximilian Joven
(Thalia Geschaéftsleiter Vertrieb).

von 28. bis 30. Mai ein Eroffnungsprogramm mit Rabattak -
tionen und einem Meet & Greet mit Bestseller-Autor Colin
Hadler. Die Shoppingcity Seiersberg ist mit mehr als 180
Shops und tber 30 Gastronomie-Betrieben eines der groR -
ten Einkaufszentrum im Suden Osterreichs.

www.thalia.at

Bild: Thalia/Erwin Scheriau



Die TrendSet Sommer 2026 ndet vom 11. bis 13. Juli
2026 auf dem Messegelande der Messe Minchen statt.

,Der Luxus des Einfachen*

Als erste internationale Interiors-&-Lifestyle-Order -
messe im Sommer in Deutschland zeigt die TrendSet
die Trends und Sortimente fur Herbst/Winter 2026.27
sowie das kommende Weihnachtsgeschéft. Rund
1650 Marken aus etwa 40 Landern prasentieren auf
rund 60.000 Quadratmetern Ausstellungsflache ihre
Neuheiten. Die TrendSet versteht sich als Ordermes-
se, Trendplattform, Prasentationsforum und Networ -
king-Treffpunkt. Aussteller erhalten Raum fiir Kontak -
te und Produktprasentationen, wahrend der Handel
friihzeitig Trends, Sortimente und Marken sichten
kann. Zur TrendSet Sommer 2026 wird ein verkaufs-
orientiertes Sortimentskonzept eingefiihrt. Es reagiert
auf den Wandel im Fachhandel, bei dem kuratierte
Sortimentskonzepte wie Concept Stores, Shop-in-
Shop-Formate und Living Stores an Bedeutung
gewinnen. Die Messe gliedert sich kiinftig in sechs
Themenwelten: Home & Giving, Decoration & Han -
dicrafts, Garden & Outdoor, Dining & Gourmet, Kids
& Family sowie Fashion & Jewelry. Zusammen decken
sie fast 40 Sortimentsbereiche ab. Erganzt werden sie
durch die Topic Areas TrendSet Newcomer fiir Start-
ups und regionale Anbieter sowie TrendSet Bijoutex
fir Modeschmuck, Beauty, Fashion und Accessoires.
Neu ist aulRerdem die Faire Area in Halle B2, eine
kuratierte Ausstellungsflache in Kooperation mit Faire.
Dort prasentieren rund ein Dutzend Brands erstmals
ihre Produkte auf der TrendSet, unter anderem aus
den Bereichen Wohnaccessoires, Essen & Trinken,
Beauty & Wellness, Papeterie, Kids & Baby und
Books. Die Trendvorschau fiir Herbst/Winter 2026.27
steht unter dem Motto ,Der Luxus des Einfachen®.
Gezeigt werden unter anderem handwerkliche Ansat -
ze, weiche Formen und sanfte Farben. Edle Finishs,
florale und tierische Motive, Retro-Prints, Karos, Strei -
fen, gemdtliche rurale Designs sowie eine futuristi -
sche Industrie-Luxus-Asthetik runden die Trends ab.
https://trendset.de/

Paper Poetry*
Renew Collection

Mit der Paper Poetry* Renew Collection bietet Rico Design
eine moderne Papeterie-Linie, die zeitgeméafles Design und
ressourcenschonende Materialien verbindet. Mit Eolorits
und 14 Formaten uUberzeugt Paper Poetry* Renew in
Qualitat und Stil. Passend dazu finden Sie unter der Marke
Paper Poetry* hochwertige Notebooks aus Bambuspapier.
Eine Sortimentserweiterung, die Nachhaltigkeit und
Trendbewusstsein vereint — und bei lhren Kunden punktet.

Farbfécher, Katalog und alle weiteren Informationen zu den
neuen Kollektionen kdnnen Sie bei unserem Vertriebsteam
anfordern: vertrieb@rico-design.de oder 05252882 333.
Wir freuen uns!

www.rico-design.com



Markt & Messen

Geschenke mit
Charakter im Fokus

Vom handgefertigten Schmuck bis zur Gruf3karte aus Origami-Papier: Diélordstil
Sommer 2026 in Hamburg setzt einen Schwerpunkt auf Geschenkartikel, die emotional
ansprechen. Mit dabei sind diesmal auch wieder Aussteller aus den Bereichen Feinkost
und Naturkosmetik.

D G entstehen oft im
Kleinen: beim gemeinsamen Abendessen, bei einem
guten Glas Wein oder mit einem liebevoll ausgewéahlten
Geschenk. Gefragt sind dafur Produkte mit Charakter:
ehrlich hergestellt, geschmacklich Uberraschend und so
gestaltet, dass man sie gerne verschenkt oder selbst
behalt. Auf der Nordstil treffen dafiir ganz unterschied -
liche Produktwelten aufeinander — von Feinkost und
Korperpflege bis hin zu Papeterie, Schmuck und Acces -
soires. Das deutsche Start-up Uhlala Bande (Halle A2)
greift mit dem Crispy Chili Oil einen aktuellen Food -
trend auf und verbindet unterschiedliche Chili-Sorten
mit einem fein abgestimmten Rezept aus Scharfe,
knuspriger Textur und viel Aroma. Ebenfalls in Halle A2
prasentiert Jalall d’Or Bio-Schokoladen, veredelte
Friichte und Nussvariationen, die sich besonders gut als
hochwertige Begleiter zu Wein anbieten.

Pflegeprodukte fiir kleine Auszeiten im Alltag

Auch Koérperpflege wird zunehmend bewusster gedacht
— mit Produkten, die Uber ihre eigentliche Funktion hin -
ausgehen und kleine Momente der Ruhe schaffen.
Gefragt sind klare Rezepturen, hochwertige Inhaltsstoffe
und Produkte, die kleine Auszeiten in den Alltag brin -
gen. Der niederlandische Aussteller Tboxx (Halle A1)
bringt mit der Marke Janzen Raumdiifte, Pflegeprodukte
und Geschenksets auf die Nordstil, die auf warme Dulft -
welten und einfache Rituale im Alltag setzen. Wie sich
Naturkosmetik und soziale Verantwortung verbinden las -
sen, zeigt Mari & Anne (Halle A4) aus Franken. Die
handgefertigten Seifen, Ole und Korperbutter auf Basis
von Traubenkerndl entstehen in Zusammenarbeit mit
inklusiven Werkstatten und verbinden reduzierte Rezep -
turen mit regionaler Produktion.
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Bild: Messe Frankfurt/Rolf Otzipka

Die Nordstil Sommer 2026 in Hamburg ndet
vom 25. bis 27. Juli statt.

Geschenke, die Kopf und Herz ansprechen
Manche Produkte begleiten Menschen langer, etwa weil
sie handgefertigt sind, eine personliche Bedeutung haben
oder bewusst ausgewahlt wurden. Gerade in der Themen -
welt Schones & Schenken finden sich solche Produkte, die
emotional ansprechen und zugleich bewusst ausgewahlt
werden. Soruka aus Spanien (Halle A3) verarbeitet Leder-
reste zu farbenfrohen Taschen und Geldbdrsen, wodurch
jedes Stiick zum Unikat wird. Handgefertigt und bewusst
individuell gestaltet, treffen hier Materialbewusstsein und
ausdrucksstarkes Design aufeinander. Auch der Schmuck
von Sabrina Pappalardo (Halle A3) setzt auf Personlichkeit
statt Schnelllebigkeit. Die Stiicke tragen Botschaften und
kleine Erinnerungen in sich, die bewusst dazu einladen, im
hektischen Alltag kurz innezuhalten. Bei Paladise (Halle
A3) bekommen schlie3lich auch Papier und Gestaltung
eine besondere Wertigkeit. Die handgefertigten Gruf3kar -
ten und Lesezeichen von Origamo werden oft aufgehoben,
gerahmt oder weiterverwendet — und machen aus kleinen
Gesten etwas Dauerhaftes.
https://nordstil.messefrankfurt.com



Neue Formate, Awards
und mehr Sichtbarkeit

Vom 29. bis 31. August 2026 wird O enbach erneut zum internationalen Tre punkt

fur Lederwaren, Reisegepack, Taschen und Accessoires. Mit neuen Formaten, mehr
Erlebnischarakter und einem praxisorientierteren Rahmenprogramm setzt di¢LM#164
verstarkt auf Austausch, Sichtbarkeit und konkrete Mehrwerte fir den Handel.

E E der ILM Award, der
am ersten Messeabend im Rahmen der Afterworkparty
verliehen wird. Ausgezeichnet werden herausragende Pro -
dukte sowie innovative Handlerkonzepte. Statt klassischer
Kategorien stehen Innovation, Relevanz und Qualitat im
Mittelpunkt. Die nominierten Produkte werden zudem auf
einer Sonderflache prasentiert.

Das Rahmenprogramm legt den Fokus auf konkrete Pro-
duktwelten und aktuelle Marktthemen — darunter Taschen,
Reisegepack, Rucksacke und Schulranzen. Fachvortrage sot
len Handlern praxisnahe Orientierung zu Materialinnovatio -
nen, Design und Funktionalitéat bieten. Erganzt wird das
Programm durch Trend- und Zukunftsvortrage. Durch die
Kooperation mit der Travel Goods Association wachst insbe -
sondere der Outdoor- und Rucksackbereich weiter. Gerade
dieses Segment zeigt sich weiterhin stabil und entwickelt
sich fur viele Handler zu einem wichtigen Umsatztreiber.

Prominente Strahlkraft fir Offenbach

Fir zusatzliche Aufmerksamkeit sorgen Frauke Ludowig
und ihre Tochter Nele, die die Messe begleiten, an Pro -
grammpunkten teilnehmen und Eindriicke Uber ihre Kana -
le teilen. Frauke Ludowig wird auRerdem die Verleihung
des neuen ILM Awards moderieren. Neu gestarkt wird
auch die Einbindung von Content Creatorn: Rund zehn
Creator sollen wahrend der Messe tber Marken, Produkte

Messerundgang: ILM Messechef Arnd Hinrich Kappe mit Frauke
Ludowig. Die TV-Moderatorin wird unter anderem die Preisverlei-
hung der ILM Awards auf der #164 moderieren.

und Trends berichten. Zudem geht das exklusive Networ -
king-Format Hidden Event in die zweite Runde. Die After -
workparty am Samstagabend wird mit Live-Konzept und
musikalischen Acts erweitert. ILM-Geschéaftsfuhrer Arnd
Hinrich Kappe sieht in der Messe vor allem einen wichti -
gen Ort fUr personlichen Austausch und Zukunftsimpulse

innerhalb der Branche.
www.ilm-o enbach.de

DIlY-Markt erreicht 92 Prozent der Verbraucher

Der Kundenmonitor Deutschland 2026 zeigt: Bau- und Gar -
tenmarkte bleiben fir Heimwerker zentrale Anlaufstelle.
Laut der Exklusivstudie des Handelsverbands Heimwerken,
Bauen und Garten (BHB) kaufen 92 Prozent der Verbrau-
cher Produkte aus den Bereichen Bauen, Heimwerken oder
Garten im Baumarkt oder Onlineshop ein. Bei Hauseigentu -
mern sind es 95 Prozent. 83 Prozent der Kundschaft macht
der Einkauf im Markt Spaf? — bei Frauen, die 46 Prozent der

Kunden stellen, sogar etwas mehr als bei Mannern. Sinken -
de Nachfrage fuhrt fast die Halfte der Befragten auf Preis -
entwicklungen zurtick, ein Drittel auf veranderte Wohnsitua -
tionen. Reine Onlinekunden zeigen laut BHB geringeres
DIY-Involvement; 75 Prozent bestellen bei Amazon. Die Ser-
viceBarometer AG hatte fur die Studie im Januar 4288 Ver -
braucher befragt.

www.bhb.org
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Markt & Messen

Nachhaltigkeit als
Gemeinschaftswerk

Fur 75 Prozent der Deutschen ist es auf3erst wich-

tig, einen Beitrag zum Erhalt der Umwelt zu leis -

ten. Das geht aus einer Auswertung von YouGov
Shopper anlasslich des Earth Day hervor. 64 Pro-

zent der Befragten legen demnach Wert darauf,

im Einklang mit der Natur zu leben. Nachhaltig -

keit verstehen die Verbraucher dabei nicht aus -
schlie3lich 6kologisch, sondern auch sozial.

Besonders relevant seien natirliche Inhaltsstoffe,

kurze Transportwege und Tierschutz.

Ein zentraler Faktor nachhaltigen Konsums ist

laut der Erhebung die Herkunft der Produkte.

66 Prozent der Deutschen vertrauen Produkten

aus ihrer Region, 69 Prozent greifen bei Lebensmitteln
bevorzugt zu regionalen Angeboten. Die Zahlungsbereit -
schaft ist dabei ausgepragt: Die Halfte der Bevolkerung
wirde laut YouGov fiir regionale Lebensmittel tiefer in die
Tasche greifen.

Parallel riickt der soziale Charakter von Nachhaltigkeit
starker in den Fokus. 43 Prozent der Befragten ist es wich -
tig, fir das Wohl der Gemeinschaft zu arbeiten. Gleich -
zeitig beobachten die Marktforscher aber auch einen

B

Fast jede fiinfte Kartenzahlung im deutschen Einzelhandel
lauft inzwischen Gber Smartphone oder Smartwatch. Bar -
geld verliert weiter an Umsatzanteil, internationale Debit -
karten wachsen deutlich. Das zeigt die neue EHI-Studie
LZahlungssysteme im Einzelhandel 2026“.

Die Deutschen ziicken an der Ladenkasse immer haufiger
das Handy statt der Karte. Laut der EHI-Studie, die auf
dem EHI Payment Kongress in Bonn vorgestellt wurde,
wurden im vergangenen Jahr 19,3 Prozent der unbaren
Zahlungen mobil abgewickelt. Im Jahr zuvor lag der Anteil
noch bei 12,8 Prozent. Bezogen auf die rund 20 Milliarden
Zahlungsvorgange pro Jahr entspricht das einem Anteil
von 9,3 Prozent.

Der Umsatzanteil der Barzahlung sinkt laut EHI wei -

ter und liegt nun bei 32,3 Prozent, nach 33,8 Prozent

im Vorjahr. Der Kartenumsatz wachst entsprechend
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Nachhaltigkeit ist fur die Mehrheit der Deutschen fest im Alltag
verankert — und wird einer aktuellen Befragung von Yougov zufolge
als gemeinschatftliche Aufgabe verstanden.

starkeren Fokus auf das Individuum. Self Care, Selbst-

optimierung und Selbstinszenierung nehmen demnach

zu. Diesen Trend deutet YouGov nicht als Gegenpol zur

Gemeinschaft, sondern als Ausdruck derselben gesell-

schaftlichen Ausgangslage — gepragt von Unsicherheit,

Krisenerleben und dem Wunsch nach Kontrolle.
https://lyougov.com/

auf 65,1 Prozent (2024: 63,5 Prozent). Den gréRten Anteil
halt weiterhin die Girocard mit 40,5 Prozent. Deutlich
zugelegt haben dagegen die internationalen Debitkar -
ten von Visa und Mastercard. Sie wachsen um 2,5 Pro-
zentpunkte auf 9,4 Prozent. Die Kreditkarte kommt auf
8,2 Prozent, die SEPA-Lastschrift auf 6,4 Prozent. Insge-
samt erreicht der Kartenumsatz 328,6 Milliarden Euro
— ein Plus von 14,5 Milliarden Euro. Bei den Transaktions -
anteilen, also der reinen Zahl der Einkaufe, liegt Bargeld
nur noch ganz knapp vor der Karte.
Auch im E-Commerce zeigt die EHI-Studie deutliche Ver -
schiebungen. Kredit- und internationale Debitkarten ver -
zeichnen mit einem Plus von 1,4 Prozentpunkten das
starkste Wachstum und landen mit 13,7 Prozent Umsatz -
anteil auf Rang vier der Bezahlverfahren. An der Spitze
bleibt Paypal mit 28,7 Prozent (2024: 28,5 Prozent),
gefolgt vom Kauf auf Rechnung mit 26,1 Prozent (2024:
25,8 Prozent).

www.ehi.org

Bild: nito100/ iStock/Getty Images Plus



Nonfood-Discounter im Aufwind

Action, TEDi und KiK gewinnen im Alltag der
Konsument:innen an Bedeutung. Besonders Jingere kau-
fen verstarkt bei den preisorientierten Anbietern. Innen -
stadte und Fachhandel verlieren — wéhrend die Discounter
selbst Druck aus Asien spulren: Rund 23 Prozent der
Konsument:innen haben laut dem aktuellen Trend Check
Handel des ECC Kodln in den vergangenen zwei Jahren
haufiger bei Nonfood-Discountern eingekauft. Bei den 18-
bis 29-Jahrigen sind es sogar 45 Prozent. Auch unter den
bisherigen Nicht-Kaufer:innen sieht das Institut Potenzial:
27 Prozent kdnnen sich einen Einkauf kiinftig vorstellen.
KiK ist mit 95 Prozent Bekanntheit Spitzenreiter, gefolgt
von TEDi und Woolworth. Eingekauft haben jeweils 65
Prozent der Befragten bei KiK und TEDi. In der jungeren
Zielgruppe liegen TEDi und Action mit je 64 Prozent vorn,
Woolworth und KiK verlieren hier an Reichweite. Gefragt
sind vor allem Dekoartikel (57 %), Schreib- und Spielwa -
ren (54 %) sowie Haushaltswaren (44 %). Jingere greifen
Uiberdurchschnittlich haufig zu DIY-Produkten (57 %).
Werbung von Action und KiK nehmen 31 Prozent der
Konsument:innen wahr, bei TEDi sind es 26, bei Wool -
worth 17 Prozent. TEDi punktet mit Handzetteln (17 %),

Bild: Mario Elias Munoz Valencia/
iStock Editorial/Getty Images Plus

Die aufregende Iridescent Pearl Farbgebung verleiht
unserer Perkeo Serie einen einzigartigen Perlenglanz.
Je nach Blickwinkel und Lichteinfall erstrahlt das

transluzente Schreibgerit in unterschiedlichen Farb-
nuancen. Ein Schreibgerit, das jede Hand schmiickt.

BESUCHEN SIE UNS UNTER: WWW.KAWECO-PEN.COM

Laut dem Trend Check Handel des ECC Kéln kaufen 45 Prozent der
Jungeren hau ger bei Nonfood-Discountern wie TEDi oder Action.
Fachhandel und Innenstédte verlieren in dieser Zielgruppe spurbar.

KiK Uber TV (14 %), Action Uber Instagram (10 %) und

YouTube (8 %).

Die Verlagerung trifft Innenstadte und Fachhandel: 38 Pro -

zent ersetzen den Stadtbummel durch den Discounter-

Besuch, bei Jiingeren 55 Prozent. Doch auch die Discoun-

ter geraten unter Druck — 23 Prozent der Befragten und

48 Prozent der Jungeren kaufen friihere Discounter-Pro -

dukte inzwischen bei Temu und Co.
www.ifhkoeln.de/ecc-koeln/

Kaweco Schreibgerite stehen fiir Qualitat und
Design. Sie werden mit ausgekliigelter Raffinesse
und viel Liebe zum Detail gestaltet und sind in
zahlreichen Materialien, Farben und Schreib-
systemen erhaltlich — seit 1883.

>

GERMANY, SINCE 1883.
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,Das Markenversprechen
tragt fur viele nicht mehr*

Markenprodukte verlieren fur viele Verbraucher in Deutschland an Akzeptanz. Laut der aktuellen
Shopper-Studie der Unternehmensberatungsimon-Kucher nden 57 Prozent Markenprodukte

L2uberteuert ohne spurbaren Vorteil".

D M viele nicht
mehr, Markenmehrwerte kommen nicht mehr klar riiber”,
sagt Alexander Bilsing, Consumer-Partner bei der Unter -
nehmensberatung Simon-Kucher. Er ergéanzt: ,Der Ver -
trauensverlust ist messbar — und er ist breit. Wenn mehr
als die Halfte keinen Vorteil mehr sieht, gerat das
Geschaftsmodell ins Wanken." Tim Brzoska, ebenfalls Con-
sumer-Partner, mahnt: ,Marken miissen dieses Alarmzei -
chen ernst nehmen*, und sieht Handlungsbedarf: ,Jetzt
kommt es darauf an, Gber eine emotionale Zielgruppenan -
sprache und Innovationen mit echten Mehrwerten das Ver -
trauen wieder zu steigern.”

Bild:Taras Grebinets/iStock/Getty Images Plus

Fast die Halfte der Menschen in Deutschland (42 Pro -
zent) setzt 2026 laut der Studie derweil bereits Uberwie -
gend auf Handelsmarken. Rund jede siebte Person (14

Laut aktueller Shopper-Studie der Unternehmensberatung
Simon-Kucher gewinnt der Preis als Kaufkriterium weiter
an Gewicht. Markenprodukte verlieren demnach fur viele

Verbraucher in Deutschland an Akzeptanz.

Prozent) setzt beim Wocheneinkauf sogar fast ausschlief3-
lich auf diese. ,Die Verschiebung im Einkauf ist strukturell,
nicht nur konjunkturell”, so Bilsing. ,Handelsmarken sind
fur viele langst die erste Wahl — nicht die zweite."

Trotzdem gilt: Wer wenig verdient, verzichtet am konse -
guentesten auf Markenprodukte. Unter Geringverdienen -
den setzt rund ein Viertel (24 Prozent) fast ausschlief3lich
auf Handelsmarken, unter Besserverdienenden hingegen
nur rund jede zehnte Person (11 Prozent). ,Einkaufen wird
zur Frage des Einkommens. Weniger Gehalt, weniger Mar -
kenartikel”, erklart Bilsing. ,Die Marke wird vom Status -
symbol zur Kostenfrage.“

Nachhaltigkeit als Kaufkriterium verliert an Bedeutung
Als Kaufkriterium gewinnt der Preis weiter an Gewicht:

Fir 59 Prozent ist der Produktpreis 2026 beim Wochenein -
kauf noch wichtiger als 2025. Gleichzeitig zeigt die Studie
erstmals wieder einen Negativtrend bei Nachhaltigkeit:
Nachhaltigkeit als Kaufkriterium verliert demnach an
Bedeutung. ,Der Preis ist beim Wocheneinkauf das ent -
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scheidende Argument. Image, Umweltfreundlichkeit und
Fair Trade Uberzeugen in der Not weniger als der Betrag
auf dem Kassenbon®, sagt Anna Greufe, Director bei
Simon-Kucher.

Bemerkenswert ist laut Studie, dass die Bindung an
Handelsmarken nicht nur von Preisfragen abhangt. 81 Pro -
zent wollen Handelsmarken selbst dann treu bleiben, wenn
die Preise fur Marken- und Handelsmarken sinken wirden.
,ES ist aber langst nicht nur der Preis, der den Siegeszug
der Handelsmarken erklart*, so Bilsing. Er sagt weiter:
.Marken kédmpfen nicht nur um Marktanteile, sondern um
Glaubwiurdigkeit. Das Imageproblem sitzt tiefer als eine
Preisdiskussion. Es ist langst kein Geheimnis mehr, dass
Handelsmarken oft den exakt gleichen Inhalt aus der exakt
gleichen Produktion liefern. Handelsmarken sind nicht nur
beliebt, weil sie giinstig sind, sondern weil sie gut sind.
Und wer einmal tGiberwiegend Handelsmarken kauft, kehrt
selten zuruck.”

Zur Studie: Die reprasentative Simon-Kucher-Shopper-
Studie wurde im Januar 2026 in Zusammenarbeit mit dem
Marktforschungsinstitut Appinio durchgefuhrt. Befragt
wurden 1000 Menschen aus Deutschland (global 14.000)
zu Einkaufsverhalten und Produktpraferenzen.

www.simon-kucher.com
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Die EU-Verpackungsverordnung VO (EU) 2025/40, kurz PPWR, soll die
Kreislaufwirtschaft stéarken — stellt aber auch den Handel vor neue P ichten.

EU-Verpackungsverordnung
bringt neue P ichten flr den Handel

Die neue EU-Verpackungsverordnung ,PPWR* macht aus Verpackungen ein Compli -
ance-Thema mit Dokumentations- und Haftungsrisiken. Wer eigene Marken einsetzt,
gerat besonders in den Fokus. Die EU-Verpackungsverordnung VO (EU) 2025/40,
kurz PPWR, hat das Ziel, den Verpackungsverbrauch zu reduzieren und damit die
Kreislaufwirtschaft zu starken. Gleichzeitig stellt sie den Handel vor weitreichende
neue Pflichten. Darauf weist der VTH Verband Technischer Handel in einer aktuellen
Mitteilung hin — mit Hinweisen, die weit Giber den eigenen Branchenfokus hinaus
Relevanz haben. Verpackungen entwickeln sich nach Einschatzung des Verbandes
»von einer operativen Selbstverstandlichkeit zu einem eigenstandigen Compliance-,
Dokumentations- und Haftungsthema®“.
Betroffen sind laut VTH praktisch alle handelsnahen Funktionen: Einkauf, Lager, Ver -
sand, Logistik, Produktmanagement und Geschaftsfiihrung. Klassische Entsorgungs-
und Lizenzierungsfragen treten in den Hintergrund, an ihre Stelle treten Konformi -
tats- und Nachweispflichten. Eine zentrale Verschiebung betrifft die Frage, wer
kinftig als Erzeuger einer Verpackung gilt. Die PPWR knupft demnach die regulatori -
sche Verantwortung stéarker an die Gestaltung als an die Nutzung. Der VTH bringt es
auf die Formel: ,Die Verantwortung fur Verpackungen folgt der Gestaltung — nicht
der Nutzung.” Besonders praxisrelevant ist nach Angaben des Verbandes das Mar -
kenprinzip nach Art. 21 PPWR. Danach kann jedes Handelsunternehmen bereits dann
selbst zum Erzeuger werden, wenn Verpackungen unter eigener Marke oder mit mar -
kenpragenden Gestaltungselementen in Verkehr gebracht werden. Beispiele sind Kar -
tons mit Firmenlogo, bedruckte Klebebander, markenpragende Verpackungsbestand -
teile, bestimmte QR-Code-Lésungen sowie Eigenmarken.
Im Mittelpunkt der neuen Anforderungen stehen laut Verband Konformitat, techni -
sche Dokumentation, Recyclingféhigkeit, Materialzusammensetzung, Kennzeichnung
und Leerraumminimierung. Der Verband empfiehlt Handelsunternehmen, Verpa -
ckungsprozesse systematisch zu analysieren, neutrale Verpackungslosungen zu pru-
fen, Lieferanteninformationen friihzeitig einzuholen sowie Dokumentationen revisi -
onssicher zu archivieren.

www.vth-verband.de

Weihnachtspost

Plastikfreie Weihnachtskarten
10,5 x 15 cm,
mit Umschlag

VERLAG

www.graetz-verlag.de



Titelstory

Der ,Multimark Acrylic* von
Faber-Castell bietet unzahlige
Mdoglichkeiten, dem Lieblings-
stick die besondere Note zu
verleihen.

Laut, bunt und rebellisch

Fur alle, die keine Kompromisse bei kreativer Freiheit machen wollen, stellFaber-Castell
die neuen ,Multimark Acrylic* und ,Multimark Mirror” vor. Neue Grenzen zu setzen und
Altgedachtes hinter sich zu lassen, ist beim Einsatz dieser Marker die Devise.

F -C T mit jahr - Kreativitat ohne Kompromisse

hundertealtem Erbe und ein Haus, das weif3, wie man Personalisierte Gegenstande sind Ausdruck des individuel -
Geschichte schreibt. Aber manchmal reicht Schreiben len Lifestyles. Mit dem ,Multimark Acrylic* ist Customi -
nicht aus — man muss sie tbermalen. Das kdnnen Kreative zing einfach, denn er bietet unzahlige Mdglichkeiten, dem
und alle, die auf sich aufmerksam machen wollen, mit dem Lieblingsstuick die besondere Note zu verleihen. Ausgestat -
neuen ,Multimark Acrylic, den der Schreibgerateherstel - tet mit zwei unterschiedlich breiten Rundspitzen, malt der
ler jetzt prasentiert. Als ,rebellischer* Neuzugang stifte er Multimark Uberall da, wo man ihn lasst. Da Acrylfarbe
Unruhe im Sortiment. Denn er kann seine Spuren auf fast schnell trocknet, kdnnen Farbténe ganz einfach tUbereinan -
jeder Oberflache hinterlassen — etwa an Wanden, auf dergeschichtet werden — also fiir kraftige Highlights,

Metall, auf Glas, Stein, auf Sneakern und Shirts — selbst in schnelle Korrekturen und neue Nuancen. Auch Aquarell-
Skizzenblichern, denn die Tinte dringe nicht durch her - effekte sind kein Problem, denn die lichtechte Tinte ist
koémmliches Papier. Seine Spuren sind daher nicht klas - wasserbasiert und kann, solange sie noch nicht getrocknet
sisch subtil, sondern laut, wild und schnorkellos. Etikette ist, mit Wasser gemischt werden.

ist ihm fremd — und genau darin liegt seine Stérke. Ein weiterer Pluspunkt ist die umfangreiche Farbpalette

des ,Multimark Acrylic*, die viel Freiheit bei der individu -
ellen Gestaltung bietet. Insgesamt 47 ultradeckende Tone
unterstreichen jeden Look — von Standard-, Neon- und
Metallicfarben bis zu glanzendem Schwarz. Den Herstel -
lerangaben zufolge ist die Farbe auf glatten, nicht porésen
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Der Chrom Marker
JMultimark Mirror* entfaltet
seinen Spiegele ekt am
besten auf nicht saugfahigen,
glatten Ober &chen wie Glas,

Kunststo oder Metall.

Oberflachen ohne Fixierung feucht abwischbar, auf por¢ -
sen Oberflachen hélt sie permanent.

Starker Auftritt am POS

Das plakative Verpackungsdesign unterstiitzt den rebelli -
schen Charakter der Marke. Bei Faber-Castell versteht
man das als einen Appell an jeden Einzelnen, bewusst
einen Weg abseits des Gewohnten zu suchen und

sich daran zu erinnern, dass ein Stift die Kraft hat,
Grenzen neu zu ziehen und zu gestalten, was hinter
Altgedachtem liegen konnte.

Reichweitenstarke Kampagne

Mit einer umfangreichen Social-Media-Kampagne
auf Meta, YouTube und TikTok sorgt Faber-Castell
fur Aufmerksamkeit bei der Zielgruppe der 18- bis
45-Jahrigen. AulRerdem werde es auf Instagram
eine Influencer-Offensive geben, die zusatzlich
Reichweite schaffe.

Make it shine: ,Multimark Mirror"
Kein bisschen leiser und als passender Kandidat fur
hochgléanzende Spiegeleffekte préasentiert sich der

Chrom Marker. Er ist ebenfalls mit zwei Spitzen ausgestat -

tet: mit einer Rundspitze, die Linienbreiten von 2 bis 3

mm erzeugt, sowie mit metallgefasster 0,8-mm-Fineliner-

spitze. Im Vergleich zum ,Multimark Acrylic* ist der

Chrom-Marker ,Multimark Mirror* alkoholbasiert, also

nicht mit Wasser mischbar. Die Farben sind superdeckend

und verleihen jeder Zeichnung einen besonders gléanzen -
den Look. Gerade auf dunklen Untergriinden erzeu -
gen Chrom, Gold und Kupfer besonders edle Akzen-
te. Der ,Multimark Mirror* eignet sich fir fast alle
Oberflachen, entfaltet seinen Spiegeleffekt jedoch
am besten auf nicht saugfahigen, glatten Oberfla -
chen wie Glas, Kunststoff oder Metall. Die hochpig -
mentierte Spezialtinte trocknet schnell und muss
nicht fixiert werden.

www.faber-castell.de

Verspricht glanzende Looks
durch superdeckende Farben:
der ,Mulitmark Mirror®.
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Papeterie & Kids

S

in soziale Einrichtungen

Die Aussteller der diesjahrigen Spielwarenmesse haben
groflRes Engagement gezeigt: Drei prall gefullte 20-Ful3-
Container mit Spielwaren konnte der Veranstalter

Uber seine Spirit of Play Foundation an soziale
Einrichtungen in Deutschland und Osterreich

iibergeben. Die offizielle Ubergabe fand am 21.

Mai statt. Ein Teil der Spenden ging an das
Familienzentrum Neulichtenhof in Niirnberg,

das zu den insgesamt 30 Einrichtungen des
Kinderhauses Nirnberg gehdrt. Dort sollen

Produkte aus den Bereichen Lernen, Bewegung,
Kreativitat und Gesellschaftsspiele neue gemein-

same Erlebnisse in Kinder- und Familiengruppen
ermdglichen. Weitere Spielwaren erhielt der Dortmun -
der Verein Kinderlachen, der die Spenden an Einrichtun -
gen wie Kindeswohl-Berlin, Nestwarme Berlin und die
Kindertafel Tirol weiterverteilte. ,Spielen fordert die Krea -
tivitat, soziale Fahigkeiten und personliche Entwicklung.
Dass wir gemeinsam mit unseren Ausstellern innerhalb
kurzer Zeit so viele Kinder erreichen konnten, zeigt ein -
drucksvoll die groRe Unterstiitzungsbereitschaft der Bran -

Spendentibergabe Kinderhaus
Nirnberg und Kinderlachen e.V
Dortmund

che®, erklart Christian Ulrich, Vorstandsspre -
cher der Spielwarenmesse eG. Unterstitzt wurde
das Projekt unter anderem von Kihne + Nagel sowie Uber
30 Studierenden der DHBW Ravensburg. Seit Griindung
der Spirit of Play Foundation im Herbst 2024 haben rund
6000 Kinder in der DACH-Region, Indien und Brasilien
Spielzeugspenden erhalten.
www.spielwarenmesse-group.com

E F

Punktlich zur Sommerzeit bringen die radierbaren ,Erase It“-Gel -
schreiber mit den fruchtigen Motiven Himbeere, Zitrone, Wasser -
melone, Heidelbeere, Avocado und Kirsche frischen Schwung auf
den Schreibtisch. Ob fur Schule, Uni oder Biiro — sie werden zu
begehrten Begleitern fur alle, die funktionales Schreiben mit
einem su-fruchtigen Hauch verbinden méchten. Die nachfiillba -
ren Gelschreiber mit Soft-Touch-Oberflache und 0,7 mm Strich -
starke liegen angenehm in der Hand und sorgen fiir komfortables
Schreiben mit sauberem und gut lesbarem Schriftbild. Mit diesen
fruchtigen Hinguckern wird Schreiben zum Vergniigen — und klei -
ne Fehler lassen sich einfach wegradieren.
www.eberhardfaber.de

Coole, sommerliche
JFrichtchen®: der
LErase It!“-Gel-
schreiber
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Kreativer
,unterwasserspald

Mit Hama-Bligelperlen kon -
nen Kinder Farben, Formen
und eigene Ideen spiele-
risch entdecken. Die bunten
Perlen werden wie bei einem der Motive entsteht ein
Steckspiel auf die Stiftplatte 3-D-Unterseegarten.
gesetzt — nach Vorlage oder frei nach Fantasie.
Bis zur Blgelfixierung lassen sich die Motive
jederzeit verandern, sodass immer neue Farb-
kompositionen und Formen entstehen kdnnen.
Ganz nebenbei werden Konzentration, Feinmo-
torik und das Verstandnis fir Farben geschult.
Fur den kreativen Einstieg und vielfaltige Pro -
jekte bietet Hama Grundpackungen in unter -
schiedlichen GroRen. Das Set ,Aquarium“ ent -
halt rund 2000 Biigelperlen und eine grof3e
Stiftplatte. Nach Vorlage entstehen farbenpréach -
tige Fische und Korallen, die sich nach dem
Bugeln zu einem 3-D-Unterseegarten zusam-
menstecken lassen.

https://hama-perlen.de

Durch Zusammenstecken




L : Die Bandbreite
der Scout Desings reicht
Action-Motiven bis zu
Feenwelten.

R Beste Sichtbar-
keit auf dem Schulweg
verspricht die ,Super-
ash-Extreme*“-Ausstat-
tung.

Schulranzen flrs Gré3erwerden Rolle: Die Textilien bestehen zu 100 Prozent aus recycel-

Scout stellt seine Schulranzen-Kollektion 2026/2027 unter tem Polyester. Bei den Designs reicht die Bandbreite von
das Motto ,Gemacht fiirs GroRerwerden®. Die Modelle sol - actiongeladenen Motiven wie ,Power Drift* und ,Shark

len Kinder durch die gesamte Grundschulzeit begleiten — Zone" bis zu fantasievollen Themen wie ,Ballet Dream*
ergonomisch, langlebig und mit kindgerechten Designs. und ,Fairy World“. Magnetische ,Funny Snaps Move*

Zur Auswahl stehen der schlanke ,Scout Neo*, der leichte ermdoglichen zusatzliche Individualisierung. Fir Sichtbar -
,Scout Micro* fuir kleine, zierliche Kinder sowie der softe - keit sorgen Neon-Warnflachen, Reflexelemente sowie bei
re Schulrucksack ,Scout Alpha“. Alle Modelle verfligen Exklusiv-Modellen LED-, Safety-Light- und Superflash-Ext -
Uber ein héhenverstellbares Tragegurtsystem, wachsen reme-Ausstattungen. Den Handel unterstitzt Scout mit
individuell mit und tragen das Gltesiegel der Aktion Social Media, Influencer-Kooperationen und POS-Material.
Gesunder Ricken e. V. Auch Nachhaltigkeit spielt eine www.scout-schulranzen.de

Die neuen Ranzen der Exklusiv-Editionen ,LED*
und ,Super ash* bieten nicht nur au allige Designs,
sondern auch ein Plus an Sicherheit auf dem Schulweg.

Leichte Ranzen in neuen Designs

DerDieDas startet mit neuen Designs in die Schulranzen-Saison
2026/2027. Unter dem Claim ,Wir machen Schule. Leichter.” setzt die
Marke weiterhin auf besonders leichte Modelle, ergonomischen Komfort
und praktische Ausstattung. Viele der Schulranzen und Schulrucksécke
wiegen unter 1000 Gramm und richten sich an unterschiedliche Bedurf -
nisse: Der ,ErgoFlex Tiny“ eignet sich fir zierliche Kinder, der ,ErgoFlex
Easy" bietet viel Stauraum. Mit den Schulrucksacken ,ErgoFlex Light*

und ,ErgoFlex Superlight stehen zudem weichere, lassigere Varianten
zur Wahl. Auch optisch bringt die Kollektion frische Impulse. Neue Moti -
ve wie ,Mission to Mars*, ,Wild Spirit*, ,Magical Bloom* und ,Make a
Wish* sollen Kinder mit fantasievollen Themenwelten ansprechen. Beson -
dere Akzente setzen die Exklusiv-Editionen LED und Superflash: Ein akti -
vierbarer LED-Ring beziehungsweise groRe Reflexflachen erhéhen die
Sichtbarkeit auf dem Schulweg. Herausnehmbare Riickenpolster sollen
zusatzlich fur eine bessere Anpassung sorgen. Den Handel unterstitzt
DerDieDas mit Social-Media-Inhalten und POS-Materialien.

www.derdiedas.de
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Papeterie & Kids

Wenn Fantasie Flugel bekommt

Mit den Kinder-Schreibunterlagen von Sigel wird der
Schreibtisch zur Biihne fur gro3e Ideen. In einer Zeit, in
der Kinder ganz selbstverstéandlich zwischen analoger und
digitaler Welt wechseln, setzen die Papier-Schreibunterla -
gen einen kreativen Gegenpol: Hier entstehen Bilder, Krit -
zeleien, erste Buchstaben und Geschichten mit Stift,
Papier und Fantasie. Die liebevoll gestalteten Motive regen
zum Zeichnen und Weiterdenken an, ohne etwas vorzuge -
ben. Ob sanfte Farbwelten, sportliche Designs, Manga-Ele -
mente oder niedliche lllustrationen — neun unterschiedli -
che Varianten bieten Kindern und Jugendlichen Raum fir
den eigenen Stil. Gleichzeitig schiitzen die A3-Unterlagen
Tisch, Teppich oder Boden beim Malen, Basteln und
Schreiben. Gefertigt als Abreil3block mit 30 Blatt aus hoch -
wertigem 80 g/m?2 Papier, liegen die Unterlagen dank sta -
bilem Ruckenkarton plan und rutschfest. Kanten-Leimung
verhindert umgeknickte Ecken. Produziert werden sie
Made in Germany auf ,FSC“-zertifiziertem Papier.
www.sigel.de

Mit Unterstiitzung von Kl kénnen Kinderzeichnungen im Anschluss
ans Zeichnen auch digital zum Leben erweckt werden — und die
Fantasie beginnt pl6tzlich zu tanzen.

S T
K-Pop-Feeling auf dem Schreibtisch Magie im
Stabilo bringt 2026 eine neue Schreibwarenkollektion zum MappChen

Tombow wird Lizenz -
partner fur kreative
Produkte zur Filmrei -
he ,Die Schule der
magischen Tiere“.
Damit verbindet die
Marke ihre Schreib -

Netflix-Film ,KPop Demon Hunters* auf den Markt. Die
Kooperation ist die erste globale Entertainment-Lizenzpartner -
schaft des Unternehmens. Die Kollektion zeigt Charaktergrafi -
ken und Designs aus dem ,KPop Demon Hunters“-Universum
auf ausgewahlten Stabilo-Produkten. Damit sollen Fans ihre
Lieblingscharaktere nicht nur auf dem Bildschirm erleben,
sondern auch im Schulalltag, im Studium oder am heimischen

Schreibtisch dabeihaben — beim Schreiben, Markieren und
kreativen Gestalten. ,KPop Demon Hunters" zahlt zu den
erfolgreichsten Netflix-Filmen und begeistert mit Musik, star -
ken Figuren und einer actionreichen Geschichte rund um die
fiktiven K-Pop-Stars HUNTR/X, die zugleich als geheime
Damonenjagerinnen auftreten.

www.stabilo.com

waren und Kreativprodukte mit einer beliebten
Kinder- und Jugendwelt, die Geschichten, Fanta-
sie und Lernen zusammenbringt. Den Auftakt hat
im April 2026 eine exklusive Serie von vier
,MONO"“-Radierern gemacht. Die Klassiker aus
dem Tombow-Sortiment erscheinen mit Motiven
der Filmcharaktere Rabbat, Juri, Karajan und

Caspar. Die Radierer werden so nicht nur zu
praktischen Begleitern im Schulalltag, sondern
auch zu kleinen Lieblingsstiicken fir Fans. ,Die
Zusammenarbeit mit ,Die Schule der magischen
Tiere' ermoglicht es uns, unsere hochwertigen
Produkte mit einer emotionalen und erzéhleri -
schen Welt zu verbinden, die Kinder begeistert®,
hebt man bei Tombow Europe besonders hervor.
Weitere Produkte seien bereits geplant: Kiinftig
sollen unter anderem ein Malblock und ein Kle -
bestift die magische Lizenzwelt erganzen.
www.tomboweurope.com

Die neue Stabilo
x ,KPop Demon
Hunters" Kollektion
soll ausdrucksstarke
Charaktergra ken
und vom Franchise
inspirierte Designs
auf ausgewahlten
Stabilo-Produkte
zeigen.
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Die ,Nature“-Edition ist
als Einzelstift, im sortier-
ten POS-Display oder als
3er-Set erhaltlich.

Japanisches Natur-Design
trifft auf Schreibkomfort

Mit der limitierten ,EnerGel Nature“-Edition bringt Penteldie Faszination
japanischer Naturphdnomene sowie mystischer Wesen direkt auf den Schreibtisch
und verbindet sie mit einem der beliebtesten Gel-Tintenroller auf dem Markt.

DL -G-T JE G* gibt es fur
kurze Zeit in einer inspirierenden Designedition: Die
.Nature“-Kollektion greift traditionelle japanische Asthetik
und kulturelle Einflisse auf und erscheint in zwei harmo -
nisch kuratierten Designwelten mit insgesamt sechs Moti -
ven.

Die drei hellen Varianten — Landscape, Cherry Blossom
und Sparrow — sind von besonderen Naturphanomenen
Japans inspiriert. Sie greifen unter anderem die zarte
Schonheit der Kirschblute auf und stehen fir Neubeginn,
Leichtigkeit sowie fur die Verganglichkeit besonderer
Momente.

Die drei dunkleren Designs — Koi, Dragon und Torii —
orientieren sich an mystischen Wesen und
traditionellen Symbolen der japanischen
Kultur. Sie verkorpern Werte wie Starke,

Schutz, Glick und Weisheit und verleihen
den Designs eine geheimnisvolle und aus-
drucksstarke Atmosphare.

Neben dem besonderen Design Uber-
zeugt die ,Nature“-Edition durch den
bewéhrten ,EnerGel“-Schreibkomfort: Die
originale ,EnerGel“-Liquid-Gel-Tinte sorgt

Die hellen Designs sind inspiriert
von japanischen Naturthemen,
die dunkleren orientieren sich an
kulturellen Symbolen Japans.

fur einen weichen Schreibfluss, brillante Farben und einen
konturenscharfen Strich. Die Tinte trocknet schnell und
schmiert nicht — und ist daher gut geeignet fir Vielschrei -
ber und Linksh&ander. Mit einer Strichstarke von 0,35 mm
gelingen mit dem Gel-Tintenroller auch Skizzen und krea -
tive Layouts.

In der Ausstattung zeigt sich der ,EnerGel“ ebenfalls
durchdacht: Druckmechanik, Metallclip, gummierte Griff -
zone sowie die Moglichkeit, ,EnerGel“-Minen in verschie -
denen Strichstarken und Farben nachzuftllen, machen ihn
zu einem langlebigen Begleiter fir Schule, Studium, Biro,

Zuhause und unterwegs.
Die ,Nature*-Edition ist als Einzel -
stift, im sortierten POS-Display oder
als 3er-Set erhaltlich — genau richtig
fur aufmerksamkeitsstarke Prasen-
tationen am Point of Sale. Pentel
kiindigt zudem weitere limitierte
Design-Editionen des ,EnerGel*-
Gel-Tintenrollers fiir dieses Jahr an.
www.pentel.de
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Wenn Schreiben
und Kunst sich
beruhren

M ./ X HERALBONY L E *

bringt Pilot eine besondere Variante des ,FriXion Ball+* in
den Handel und verbindet damit Schreibkultur, kinstleri -
schen Ausdruck und gesellschaftliche Teilhabe. Die Sonde-
redition steht fiir Individualitat, Asthetik und Qualitat — und
richtet sich an alle, die in einem Stift mehr sehen als ein
reines Schreibgerat. Entstanden ist die Edition in Zusam -
menarbeit mit dem japanischen Sozialunternehmen Heral -
bony. Die Organisation macht Kiinstler mit geistigen
Behinderungen international sichtbar und bringt ihre Wer -
ke Uiber Ausstellungen, Lizenzierungen und Kooperationen
in neue Kontexte. Die Kooperation versteht sich ausdriick -
lich nicht als Charity-Projekt, sondern als Partnerschaft auf
Augenhdéhe. Im Mittelpunkt stehen die Anerkennung
kuinstlerischer Arbeit und die Uberzeugung, dass Kreativi -
tat neue Perspektiven erdffnen kann. ,Schreiben ist fiir uns
weit mehr als Funktion — es ist kreativer Ausdruck und
etwas zutiefst Personliches. Mit der FriXion x HERALBO -
NY Limited Edition verbinden wir Kunst, Kreativitat und
gesellschaftliche Teilhabe in einem Produkt”, sagt Filia

Zur neuen Reihe gehéren auch
die Rezeptbicher zum Sammeln
von Lieblingsrezepten.
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Die ,FriXion x HERALBONY Limited Edition“
ist in vier unterschiedlichen Designs erhéaltlich.

Tzanidakis, Marketingleitung Pilot Pen Deutschland. Die
+FriXion x HERALBONY Limited Edition® ist in vier unter -
schiedlichen Designs erhéltlich. Jedes Motiv greift die
unverwechselbare Bildsprache eines Heralbony-Kinstlers
beziehungsweise einer -Kunstlerin auf und macht den Stift
zu einem ausdrucksstarken Begleiter im Alltag.
Geliefert wird jeder Stift in einer passenden Geschenkbox,
die die Wertigkeit der Edition zusatzlich unterstreicht. Auf
der Ruckseite der Verpackung finden sich Informationen
zu den jeweiligen Kinstlern. So wird auch das Packaging
Teil der Geschichte — und die Edition zu einer besonderen
Geschenkidee. Die Schreibfarbe ist klassisch Schwarz: préa-
zise, elegant und bewusst zurtickhaltend, damit die aus -
drucksstarken Motive ihre volle Wirkung entfalten kénnen.
www.pilotpen.de

H -V

von paper&you
Mit seiner Lebensplaner-Reihe erweitert der Hafft-Verlag die
Papeterie-Linie paper&you. Die ebenso stilvollen wie prakti -
schen Alltagshelfer richten sich an alle, die bewusster und
strukturierter leben wollen. Zur neuen Reihe gehort unter
anderem das Rezeptbuch zum Sammeln von Lieblingsrezep-
ten, Familiengerichten und Online-Funden — mit 62 struktu -
rierten Doppelseiten, flexiblem Register, Bewertungssystem
und hilfreichen Gewiirz- und Ernéhrungstipps. Der Finanzpla -
ner unterstitzt eine durchdachte Haushaltsplanung durch
Wochen-, Monats- und Jahrestibersichten sowie Tools wie
Bedurfnis-Matrix und Mood-Tracker. Fir strukturiertes Zeit -
management steht der Work & Life Wochenplaner bereit. Alle
Titel sind undatiert und damit ganzjahrig verkaufbar.
www.haefft-verlag.de



Schimmernde
Schonheit

Mit dem ,Perkeo Iridescent Pearl” bringt Kaweco einen
beliebten Farbeffekt zuriick. Bereits der limitierte Kaweco
Collection ,Iridescent Pearl begeisterte Schreibenthusias -
ten mit seinem faszinierenden Schimmer, der nun erstmals
in die ,Perkeo“-Serie Einzug halt. Je nach Lichteinfall ver -
andert die Oberflache ihre Wirkung und offenbart immer
neue Nuancen. Inspiriert von der schimmernden Schénheit
einer Perle entsteht so ein lebendiges Farbspiel, das jedes
Schreibgerat zu einem besonderen Blickfang macht. Die
ergonomische Form des ,Perkeo” sorgt flr ein angeneh -
mes Schreibgefiihl und macht den Fillhalter zum beliebten
Begleiter fiur Schule, Studium und Alltag. Mit dem
Jridescent Pearl“ verbindet Kaweco bewahrte Funktio-
nalitat mit einem Effekt, der bereits bei Sammlern und

Fans der Marke fir Begeisterung sorgte. Auch als Weihnachtsgeschenk setzt sich der ,Perkeo Iridescent
www.kaweco-pen.com Pearl* von Kaweco mit seiner irisierenden Ober &che in Szene.

Stimmungsvoll-herbstliche
Motive aus Bluten und Grasern

Inspiriert von der Schonheit einer wilden Blihwiese verbindet die Herbstkol -
lektion ,In The Meadow" hochwertige Naturmaterialien mit zeitlosem
Design. Sanfte Naturfarben verleihen Grasern, Wildblumen & Co. eine ruhige,
elegante Asthetik, die durch edle Akzente in Gold stimmungsvoll abgerundet
wird. Die Kollektion erstreckt sich tiber alle Produktbereiche von Rico Design.
»In The Meadow" vereint natirliche Materialien mit einer sanft-poetischen
Asthetik. Die Designs prasentieren sich in einem ruhigen, naturnahen Look:
Strukturierte Papiere mit Recyclinganteil treffen auf feine Grasermotive sowie
organische Texturen in Schwarz und Gold. Sie fangen die Stimmung spat -
sommerlicher Wiesen ein und verleihen den Produkten eine elegante Leich -
tigkeit. Abgerundet wird die Farbwelt durch weich wirkende, rauchige Pas -
tellténe, die die sanften Nuancen der Natur aufgreifen.

www.rico-design.com

,In The Meadow" von Rico Design vereint naturliche
Materialien mit einer sanft-poetischen Asthetik.
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Emotion,

Qualitat

und Erfolg
Im Einklang i

Wenn Tradition auf Innovation tri t, entstehen Produkte, die nachhaltig wirken —
emotional wie wirtschaftlich. Genau dafur stehtHartung. Im Jubilaumsjahr feiert
der norddeutsche Grul3karten- und Papeterieverlag 40 Jahre Erfolgsgeschichte mit
starken Impulsen fur den Handel.

S J Hartung GruRkar -
ten und Papeterieprodukte, die mehr sein wollen als nur
Produkt: Sie sind emotionale Botschafter. In einer zuneh -
mend digitalen Welt kbnnen sie echte Verbindungen zwi -
schen Menschen schaffen — ein Wert, der heute relevanter
ist denn je. Diese konsequente Ausrichtung auf Emotion,
Qualitat und Designkompetenz verbindet Hartung eng mit
den Bedurfnissen des stationaren Handels: Nahe zum Kun-
den, Beratung, Verlasslichkeit und nachhaltiger wirtschaft -
licher Erfolg.

Starke Impulse im Jubilaumsjahr

Das Jubilaumsjahr startet mit starken Impulsen fur den

Handel. Neue Serien wie die hochwertige Umschlagkar -

tenlinie ,KreArtiv!“ setzen klare Akzente im Premiumseg -

ment. Edles Naturpapier kombiniert mit kunstvoller Heil3 - Olaf und Ute Reiner: ,40 Jahre gemeinsam Freude erleben — dafir méchten

folienveredelung schafft Produkte mit hoher Wertigkeit wir von Herzen Dankg s.agen. Was uns.seit vier _Jahrzehnte.n antreibt, ist die
. N i Freude, Menschen miteinander zu verbinden. Mit dieser Leidenschaft und

und entsprechend attraktiven Margen. Erganzt wird das vielen neuen Ideen blicken wir voller Zuversicht in die Zukunft.”

Sortiment durch die liebevoll gezeichnete Serie ,Herzge -

schichten®, die durch ihre Bild- und Textsprache gezielt Um das Programm abzurunden, sind regionale Artikel
Kaufimpulse setzt und einen hohen Flachenumsatz ermdg - und individuelle Kundenwiinsche zu einem festen Bestand -
licht. teil von Hartung geworden. Ob exklusive Kartenserien flr

Stadte und Regionen, Produkte mit eigenem Branding
oder speziell entwickelte Artikel fir besondere Anlasse —
Hartung bietet mafigeschneiderte Losungen mit personli -
cher Note. Dabei stehen die Wiinsche der Kunden im Mit -
telpunkt: Mit kompetenter Beratung, kreativen Ideen und

34

Cutes & Friends 032026



Die hochwertige Umschlagkartenlinie
JKreArtivl“ kombiniert edles Naturpapier

mit HeiRRfolienveredelung.

engagierter Unterstiitzung begleitet Hartung seine Partner
zuverlassig von der ersten Idee bis zum fertigen Produkt.

Gerade fur die Geschaftswelt biete Hartung entscheiden -
de Vorteile, sagt Olaf Reiner, der gemeinsam mit seiner
Frau Ute die Geschafte des Verlages fuhrt. Die Produkte
kénnen demnach durch schnellen Abverkauf, effiziente
Platznutzung sowie eine starke Kundenansprache iberzeu-
gen. So entstehen selbst auf kleiner Flache tGberdurch -
schnittliche Ertréage. Gleichzeitig sorge die durchdachte
Sortimentsstruktur mit klassischen und trendigen Designs
fur eine breite Zielgruppenansprache.

Doch wirtschaftlicher Erfolg basiert bei Hartung nicht
allein auf Produkten, sondern auf Partnerschaft. Ein fla -
chendeckender Auf3endienst, personliche Beratung und
maRgeschneiderte Sortimentsldsungen sorgen dafiir, dass
Handler individuell unterstitzt werden. Diese Nahe zum
Kunden und das Verstandnis fir die Anforderungen im
Handel spiegeln die Philosophie wider: gemeinsam starker
sein.

Bekenntnis zur Nachhaltigkeit

Ein weiterer verbindender Aspekt ist
das klare Bekenntnis zur Nachhaltig -
keit. Hartung setzt auf FSC-zertifizier -
te Materialien und verantwortungs -
volle Produktionsprozesse — ein
Thema, das auch flr viele Kun-

den zunehmend an Bedeutung gewinnt. 40 Jahre
Hartung stehen somit nicht nur fir Erfahrung, sondern ftir
kontinuierliche Weiterentwicklung und ein feines Gespur
fur Marktbedurfnisse. Die Verbindung aus emotionaler
Produktwelt, wirtschaftlicher Starke und partnerschaftli -
chem Ansatz macht den Verlag zu einem guten Partner.
Oder anders gesagt: Hartung liefert nicht nur Produkte,
sondern echte Verkaufsimpulse — und schafft gleichzeitig
Momente der Freude, die bleiben.

www.hartung.net

Papeterieprodukte von
Hartung stehen in groBer
Vielfalt zur Verfiigung.
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Weihnachten

Die ,Polychromos“-Kunstlerfarbstifte lassen bereits
seit 1908 kreative Herzen héherschlagen. Jetzt ergénzt
Faber-Castell die Produktlinie um zwanzig neue Farben.
Damit wéchst die Palette auf 140 Einzeltdne.

Farbbrillanz

IN Premium-Qualitat

Mit zwanzig neuen Farben weitetFaber-Castelldie Palette an feinen ,,Polychromos*-
Kunstlerfarbstiften erstmals seit 25 Jahren aus und weckt damit Begehrlichkeiten.
Fur ein gutes Weihnachtsgeschatft sollen auch die neuen mit ,,Goldfaber“-Buntstiften

und -Markern besttickten Kreativboxen sorgen.

S - die feinen
~Polychromos*“-Kinstlerfarbstifte, die bereits seit 1908 kre -
ative Herzen hoherschlagen lassen. Weil sie in ihrer Quali -
tat und Funktionalitat hohe Maf3stabe setzen, werden sie
international von professionellen Anwender:innen
geschatzt, die aus Leidenschaft gestalten und dabei hochs-
te Anspriiche haben, hebt man bei Faber-Castell hervor.
Ob fir die grafische Anwendung, fir freies Gestalten oder
das exakte Kolorieren — ,Polychromos*“-Kinstlerfarbstifte
Uberzeugen durch ihren hohen Standard.
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lhre hochwertigen Pigmente sorgen flr hochste Lichtbe -
standigkeit und gewdahren exzellente Farbbrillanz tber
Jahrzehnte. So entstehen Kunstwerke fur die Ewigkeit. Die
3,8 mm Minen, die spezialverleimt und damit bruchge -
schitzt sind, zeichnen sich durch einen besonders wei -
chen, satten Abstrich aus. Mit den wisch- und wasserfes -
ten ,Polychromos“-Stiften lassen sich durch das
Ubereinanderlegen verschiedener Farben faszinierende
Schattierungen von transparent hell bis deckend dunkel
erzielen.

Noch mehr Vielfalt: zwanzig neue Farben

Erstmals seit Uber 25 Jahren erweitern nun zwanzig neue
Farben das exklusive ,Polychromos“-Sortiment. Damit
wachst die Palette auf insgesamt 140 Einzeltdne — fir noch



Die Kreativboxen ,Frosty Winter” und
,Happy Holidays” sind gedacht fir alle,
die in der Winterzeit kreative DIY-Projekte
starten. Sie sind bestiickt mit ,Goldfaber-
Creative!-Markern und ,Goldfaber Aqua‘“-
Buntstiftem,sowie Stickern, Karten usw.

mehr Farbtiefe und kiinstlerische Prazision in bewahrter
Profi-Qualitat. Die kuratierte Auswahl ist gedacht fur zeit -
gendssische Portréts, lllustrationen oder moderne bildende
Kunst gleichermaf3en. Erhaltlich sind die neuen erlesenen
Kunstlerwerkzeuge in zwei Metalletuis — eines umfasst alle
140 Farben und eines die zwanzig neuen Nuancen.

Festlich aufgelegt: ,Seasonal Creative Boxes"
FesttagsgriiRe fur Familie und Freunde? Die Kreativboxen
.Happy Holidays” und ,Frosty Winter” sind gedacht fiir
alle, die in der Winterzeit gerne kreative DIY-Projekte
angehen. Ob Weihnachtskarten, Geschenkanhéanger oder
kleine Dekorationen — mit den hochwertigen Materialien
der beiden neuen Sets gelingen individuelle Designs im
Handumdrehen.

Die liebevoll zusammengestellten 12-teiligen Boxen bie -
ten alles fur entspannte Kreativmomente in der Vorweih -
nachtszeit. Dank der harmonisch abgestimmten Farben

und winterlichen Motive entstehen stilvolle Gruf3e mit
besonderem Charme. Sie sind nicht nur fir analoge Aus -
gleichstéatigkeit gut geeignet, sondern auch, um mit Selbst -
gemachtem eine besondere Wertschatzung zum Ausdruck
zu bringen und Prasenten die personliche Note zu verlei -
hen.

Die Limited Editions enthalten je vier farblich abge -
stimmte ,Goldfaber Creative Marker* und sechs ,Goldfa -
ber Aqua“-Buntstifte sowie Karten, Anhanger, Malvorlagen
und weihnachtliche Sticker — zum Verschenken oder um
sich selbst eine kreative Auszeit zu génnen.

www.faber-castell.de
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Weihnachten

Kleine Gesten —
grof3e Wirkung

Mit der ,Festive Moments“-Kampagne
unterstitzt edding auch dieses Jahr den Handel
gezielt in der umsatzstarksten Zeit des Jahres.
Neue Displays in emotionaler Geschenkeoptik
scha en zusatzliche Aufmerksamkeit am POS
und laden dazu ein, den Moment des Schenkens
neu zu entdecken.

O K -E , spontane Gelegenheitsbast
ler oder Familien auf der Suche nach gemeinsamen Pro-
jekten — in der Weihnachtszeit wiinschen sich viele vor
allem eines: Ideen, die sich unkompliziert umsetzen lassen
und dennoch fur besondere Momente sorgen. Hier setzt
edding an. Die Kreativprodukte iberzeugen durch ihre
einfache Handhabung, die gro3e Farbvielfalt und Ergeb -
nisse, die sofort sichtbar sind. Inspirierende Vorlagen und
leicht zugéngliche Ideen helfen dabei,

die eigene Kreativitat zu entfalten.

Highlights der Kampagne

Mit Glanzlackmarkern kénnen glatte
Oberflachen wie Weihnachtskugeln
aus Glas oder Kunststoff, Objekte aus
Metall, Karten und vieles mehr

mit glanzendem Finish dekoriert
werden. Zur Auswahl stehen bis

zu 22 Farben inklusive der in der
Weihnachtszeit besonders belieb-
ten Metallicfarben in vier ver -
schiedenen Strichbreiten. Acryl -
marker in vier Strichbreiten fir

raue Oberflachen wie Holz, Stein,
Papier und Terrakotta erweitern

das Angebot. Wer gern etwas
grof3flachiger arbeitet und Objek -
ten einen ganz neuen Look verlei-

Die aufmerksamkeitsstarken
POS-Displays riicken durch das prag-
nante 3D-Schleifen-Element das Thema
Schenken in den Fokus.
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Zur Weihnachtszeit hoch im Kurs: Kreative Geschenkideen,
die sich schnell umsetzen lassen.

hen mochte, greift zum Permanentspray, das in keinem
Weihnachtssortiment fehlen sollte.

edding Kreidemarker eignen sich dazu, Fensterscheiben
und andere Glasflachen mit weihnachtlichen Motiven zu
verzieren. Zur Auswahl stehen drei Strichbreiten in bis zu
20 Farbtdnen. Pinselstifte und Fasermaler in Metallicfar -
ben, gedacht firs Lettering und zum Gestalten von Weih -
nachtskarten, erganzen das Angebot. Alle Produkte werden
auch in praktischen Sets angeboten.

Die kraftvolle Botschaft kleiner Gesten

Im Zentrum der Kampagne steht eine einfache, klare Bot -
schaft: Kleine Gesten kdnnen GroR3es bewirken. Eine hand-
geschriebene Karte — personlich formuliert und mit weni -
gen Worten gestaltet — wird zu einem Ausdruck echter
Wertschatzung und schafft Verbindung. Mit der Initiative
#schreibdochmalwieder ruft edding dazu auf, genau diese
Gesten wieder starker in den Alltag zu integrieren. Zur
Aktivierung am POS stellt edding kostenfrei einen Theken -
aufsteller mit Postkarten bereit — und ladt Kundinnen und
Kunden dazu ein, eine Karte mitzunehmen und mit einer
personlichen Botschaft weiterzugeben.

Attraktive Displays fur den POS

Den Abverkauf unterstiitzt edding mit neuen aufmerksam -
keitsstarken POS-Displays, die Kreativitdt und Schenken
emotional inszenieren und gezielt Kaufimpulse auslosen.



Bild: Messe Frankfurt

Ein pragnantes 3D-Schleifen-Element fungiert dabei als
starker visueller Anker und riickt das Thema Schenken
unmittelbar in den Fokus.

Das reduzierte, zugleich hochwertige Design gewahrleis -
tet eine klare Sichtbarkeit am POS und lenkt den Blick
gezielt auf inspirierende Produktldsungen. So werden Kun -
dinnen und Kunden intuitiv angesprochen und von der
Idee bis zum konkreten Kaufimpuls gefihrt.

Umfangreiche Online- und Social-Media-Aktivitaten
sowie neue Inspirationen auf der edding-Website verstar -
ken die Nachfrage bei den Endverbrauchern. Ergéanzend
stellt edding einen Social-Media-Plan fir den Handel zur
Verfligung — mit direkt einsetzbaren Inhalten, die die Kam -
pagne digital verlangern und gezielt Frequenz sowie Kauf-
impulse am POS fordern.

www.edding.de

S

helfen Kindern

Rund 100 Aussteller der Creativeworld haben dem Frank -
furter Kinderbiiro Kreativmaterialien kostenfrei tiberlassen.
Statt entsorgt zu werden, gehen Farben, Stifte und Bastel -
sets an Kinder- und Jugendeinrichtungen in der Region.
Die von der Messe Frankfurt unterstutzte Aktion fand
bereits zum 15. Mal statt.

Ein Drittel der ausstellenden Unternehmen der internatio -
nalen Fachmesse fir Hobby-, Bastel- und Kinstlerbedarf
beteiligte sich an der diesjahrigen Sachspende. Die Mate -
rialien stammen aus den Messesortimenten und werden

Zur Weihnachtszeit besonders
beliebt: Metallicfarben in vier
Strichbreiten

vom Frankfurter Kinderbiiro an Einrichtungen im Stadtge -
biet verteilt, wo sie unmittelbar im padagogischen Alltag
zum Einsatz kommen.
Das Spektrum reicht von Farben, Pinseln und Leinwéanden
Uber Stifte und Papier bis hin zu Bastelsets und Modellier -
massen. Ein Teil der Arbeiten, die mit den gespendeten
Materialien entstehen, wird im Projekt ,KinderArt!* in den
Raumen des Frankfurter Kinderburos sowie digital auf kin -
derbuerofrankfurt.de prasentiert.
.Kreatives Arbeiten ist ein wichtiger Baustein fur die Ent -
wicklung von Kindern“, sagt Madeleine Michaelis vom
Frankfurter Kinderbiiro. Durch die Spenden erhielten viele
Kinder Zugang zu hochwertigen Materialien, die ihnen
sonst nicht zur Verfiigung stiinden. Stefan Schopp, Leiter
der Creativeworld, ibergab die Sachspenden in Frankfurt
personlich. Er verweist auf den praktischen Nutzen: Was
aus den Materialien entstehe, ertffne Kindern Chancen,
sich auszuprobieren und eigene Ausdrucksformen zu fin -
den. Die breite Beteiligung der Aussteller sei nach seinen
Worten Ausdruck einer Branche, die gesellschaftliche Ver -
antwortung tbernehme.
https://creativeworld.messefrankfurt.com

Madeleine Michaelis vom Kinderburo Frankfurt freut
sich uber die von Stefan Schopp, Leiter der Creativeworld,
Uibergebenen Sachspenden.

Katalog und néhere
Informationen bei:

DAN IMPORT

Liemer Weg 59 32657 Lemgo

T 05261/944190 www.danimport.de



Kreativ

Die Posca-Produktpalette wachst stetig: Neu sind
das Soft Case mit ReilBverschlusstasche, bestiickt
mit 40 Markern in vier Spitzentypen (oben links)
und das Portrait-Set mit acht Gesichtsfarben

(unten links).

Kreative Unikate und
unverwechselbare Looks

Echte Unikate scha en — mit dem PoscaAcryl-Farbmarker gelingt das Einsteigern
und erfahrenen Kunstlern gleichermalf3en. Ob saisonale Deko, Illustrationen oder
auch Live Custom — mit den vielseitigen Markern erhalt jeder Alltagsbegleiter einen
unverwechselbaren Look.

D P -M auf fast allen Oberfla-
chen wie Kunststoff, Textil oder Metall und sind auch in
der Funsport- und Street-Art-Szene so popular, dass die
Produktpalette stetig wachst: Das Sortiment umfasst mitt -
lerweile zehn Spitzenvarianten und Gber 70 intensive, sehr
gut deckende und lichtbestéandige Tone, darunter auch
Effektfarben wie Metallic, Glitter und Neon.

Ein praktischer Begleiter ist das Soft Case mit Reil3ver-
schluss. Das hochwertige Kollektionsset mit 40 Posca-Mar -
kern in vier verschiedenen Spitzen ist auch gut geeignet
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fur spontane Sessions unterwegs oder als eine Geschenk-
idee fur kreative Kopfe.

AuRBerdem inspirieren neue Sets zu den nachsten DIY-
Projekten: Das Portrait-Set mit acht Gesichtsfarben erleich -
tert besonders Anfangern den Einstieg in das Genre. Auf-
einander abgestimmte Hauttone helfen dabei, nattrliche
Schattierungen und lebendige Gesichtszlige einfacher und
realistischer darzustellen. Gleichzeitig eignen sich die
Tone fir lllustrationen und Zeichnungen innerhalb einer
harmonischen Farbwelt. Das neue Portrait-Set enthalt auch
die drei neuen Nuancen: Satinrosa, Puderrosa und Kasta-
nienbraun. Das gesamte Posca-Sortiment ist erhéltlich
Uber die A.W. Faber-Castell Vertrieb GmbH.

www.posca.com/de



L : Aufder Uberarbeiteten Website gibt es viele Anwendungstipps, etwa zur Reinigung von Pastellen.
R Ein Malkasten nder und die Vergleichsfunktion fir Farben bieten viele Mehrwerte.

Neue Funktionen und
noch mehr Wissen

Die Schmincke Website wird kontinuierlich erweitert — sowohl um praktische
Funktionen fur die Produktauswahl als auch um hilfreiche Fachbeitrdge und
Unternehmensinformationen rund um die Welt der Kunstlerfarben.

F F Vergleichsfunktion,
mit der Nutzer bis zu drei Farben am Desktop bzw. zwei
Farben auf mobilen Geraten auswahlen. Dazu werden auf
der Produktseite im Farbbereich die gewlinschten Farbto -
ne tber die Funktion ,Fir Vergleich merken* ausgewahilt.
Anschliel3end lassen sich die markierten Farben Uber das
Auswahlmenl komfortabel vergleichen — etwa um Pigmen -
tierungen, Deckféhigkeiten und Lichtechtheiten auf einen
Blick gegenuiberzustellen.

Auch die Malkéasten profitieren von neuen Komfortfunk -
tionen. Uber den Bereich ,Produkte — Malkésten* konnen
verschiedene Kasten gefiltert und miteinander verglichen
werden. Besonders praktisch: Die im jeweiligen Malkasten
enthaltenen Farben sind direkt verlinkt. Mit einem Klick
offnet sich die entsprechende Einzelfarbe der jeweiligen
Sorte in einem neuen Tab. So lassen sich die enthaltenen
Farbtdne schnell und detailliert erkunden.

Wissen rund um Kinstlerfarben

Neben den technischen Erweiterungen wachst auch der
Know-how-Bereich der Website kontinuierlich. RegelméaRig
erscheinen neue Beitrage mit wertvollen Tipps, Hinter -
grundinformationen und Antworten auf haufige Fragen aus
der kunstlerischen Praxis. Aktuelle Beispiele sind Beitrage

zur Reinigung von Pastellen sowie zur sogenannten Thixotro -
pie — einem spannenden Phanomen, bei dem sich die Konsis-
tenz bestimmter Farben oder Malmittel unter Bewegung ver -
andert. Die Know-how-Rubrik bietet damit sowohl Einsteigern
als auch erfahrenen Kiinstlern einen echten Mehrwert und ladt
zum Entdecken ein.

Ein Blick hinter die Kulissen
Wer mehr tber das Unternehmen erfahren mochte, findet auf
der Website aufRerdem Informationen zur aktuellen Standor -
terweiterung in Erkrath. Dort dokumentiert Schmincke die
Entwicklung des Neubaus und zeigt, wie der Standort Schritt
fur Schritt fir die Zukunft ausgebaut wird. Der Ausbau schafft
die Grundlage flr weiteres Wachstum und unterstreicht das
langfristige Bekenntnis zur Produktion hochwertiger Kiinstler -
farben ,Made in Germany“. Mit diesen Erweiterungen wird
die Schmincke-Website zunehmend zu einer zentralen Infor -
mations-, Service- und Wissensplattform fir Kiinstler,
Fachhandler sowie alle, die sich fiir hochwertige Farben
und Maltechniken interessieren.

www.schmincke.de
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In der Herbst-Ausgabe von Cutes & Friends
dreht sich alles um S +R -

. Wir zeigen die neuesten Modelle und
Trends — von durchdachtem Design tber
Tragekomfort bis hin zu cleveren Funktionen,
die den Schulalltag erleichtern.
AuRRerdemim Heft: J S — wir
prasentieren die spannendsten Neuheiten
und Produkte rund ums Schreibenlernen und
kreative Schreiben fir die junge Zielgruppe.

Dazu widmenwirunsden L M
G — die besten Ideen fir schnelle

und liebevolle Prasente, die garantiert fur
strahlende Augen sorgen, wenn die Zeit
knapp wird.
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Die nachste Ausgabe von
Cutes & Friends erscheint
Ende September 2026.

Ein weiteres Fokusthema: B

w — entdecken Sie die an-
gesagtesten DIY-Ideen fir die Advents- und
Weihnachtszeit, von festlicher Deko bis hin

zu kreativen Geschenkideen zum Selberma-

chen.

Plus: die aktuellen L
len die beliebtesten Charaktere und Marken
vor, die bei GroR und Klein hoch im Kurs
stehen und fir Begeisterung sorgen.
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7 NeV
EVERY
SURFACE

IS FAIR
GAME.

mm Acrylic

Der Acrylmarker fir fast alle Oberflachen.

Draws on paper, mefal,

tinspired!
Get inspire glass,weed and nerves.
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